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Gliederung und roter Faden 
 

Grobgliederung entwerfen 

Ein gutes Instrument, um zu einer ersten Grobgliederung zu gelangen, ist ein Mindmap, bei 

dem die Hauptäste in einer logischen Reihenfolge durchnummeriert werden. Es ist auch 

möglich, die zentralen Schlüsselbegriffe des Mindmaps und die dazugehörigen Punkte auf 

Kärtchen zu schreiben und diese Kärtchen dann auf dem Tisch oder auf dem Boden immer neu 

untereinander zu legen, bis eine schlüssige Reihenfolge gefunden ist. 

Die Gliederung ausformulieren 

Bei einer Grobgliederung erscheinen die Titel der Kapitel und Unterpunkte häufig klar und 

logisch. Man meint zu wissen, was sich im Einzelnen hinter diesen Titeln verbirgt. 

Um zu prüfen, ob die angestrebte Struktur des Textes auch tatsächlich einem roten Faden 

folgt und in sich stringent ist, kann die Gliederung ausformuliert werden. 

• Hierbei werden zu jedem Titel der Haupt- und Unter-Kapitel ein bis drei vollständige 

Sätze geschrieben. 

• In diesen Sätzen soll stehen, welche Funktion dieses (Unter-)Kapitel innerhalb des 

Textes hat und worum es in diesem (Unter-)Kapitel inhaltlich geht. 

Auf diese Weise wird es möglich, eventuelle Brüche, Lücken oder eine unlogische Reihenfolge 

in der Textstruktur aufzuspüren. Denn auf einer oder eineinhalb Seiten kann man seine Arbeit 

gut überschauen. 

Dazu können zwei Spalten angelegt werden, z.B.: 

Kapitel-Titel Funktion und Inhalt 

2: Online Marketing Dieses Kapitel soll die theoretische Basis dafür schaffen, 
später das Potenzial von Online-Marketing für XY AG 
bewerten zu können. Dafür muss ich erst mal schreiben, was 
Online-Marketing überhaupt ist. 

2.1: Definition Online-Marketing Online-Marketing ist kein feststehender Begriff. Ich möchte 
hier kurz das Spektrum des Begriffs darstellen und erklären, 
welche Definition ich in meiner Arbeit zu Grunde lege (und 
warum). 

2.2: Instrumente des Online-Marketing Wenn ich nicht kläre, welche Instrumente es gibt, weiß ich 
später nicht, was für das Online-Marketing der XY AG 
überhaupt in Frage kommen kann. Die Instrumente werden 
kurz vorgestellt. 

 

Mit der Tabelle kann überprüft werden, ob die Inhalte der (Unter-)Kapitel vollständig sind 

und einen roten Faden ergeben. Entsprechend kann die Gliederung überarbeitet werden, 

z.B. (Unter-)Kapitel zusammengefasst oder ergänzt werden. 


