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Kontakt
UNIVERSITAT GRAZ
Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit —
Grafik und Design
grafik@uni-graz.at

Bildmontage
freepik.com
mockups-design.com
pixabay.com
elements.envato.com
stock.adobe.com
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Wo finde ich was?

Die Expertiinnen der Kommunikation und Offentlichkeits-
arbeit finden Sie Uber die Website der Uni Graz und im
Intranet.

Wir stehen lhnen bei lhrem Kommunikationsvorhaben
gerne mit Rat und Tat zur Seite.

Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit
presse.uni-graz.at/de/
intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/default.aspx

CD-Manual Uni Graz
presse.uni-graz.at/de/wissenswertes/corporate-design/

Logodownload Uni Graz
logo.uni-graz.at

Toolkit fiir Mitarbeiter:innen
bilderpool.uni-graz.at/f/153251

® Logo Uni Graz

® |Logos Sub- und Organisationseinheiten

* Logos Profilbereiche

e MS Office Vorlagen (Word, PowerPoint, Excel) .

e Schriftart Nunito Sans Kein passend; i

e und mehr B.“dmater'\a‘ : a > -
pitie EMA' R at
unication uni-g

Bilderpool der Universitit Graz
bilderpool.uni-graz.at

Achtung bei ,kostenlosen” Bildangeboten aus dem Internet!
Bitte nutzen Sie den Bilderpool der Uni Graz.

Bestellung von Visitenkarten liber das Intranetformuar
intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/Visitenkarten.aspx

Social Media Tools:
bilderpool.uni-graz.at/f/1475721

Support Website:
typo3support.uni-graz.at/de/
website@uni-graz.at


https://presse.uni-graz.at/de/
https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/default.aspx
https://presse.uni-graz.at/de/wissenswertes/corporate-design
https://logo.uni-graz.at
https://bilderpool.uni-graz.at/f/153251
http://bilderpool.uni-graz.at
https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/Visitenkarten.aspx
https://bilderpool.uni-graz.at/f/1475721
https://typo3support.uni-graz.at/de/
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Warum ein CD-Manual?

Das Corporate Design Manual gehért zur
Corporate Identity — der ,Persénlichkeit”
einer Organisation - und hilft, diese unver-
wechselbar zu présentieren.

Ein koharentes Erscheinungsbild steigert
unmittelbar den Wiedererkennungswert der
Universitat Graz in der Offentlichkeit.

Ausgehend vom Markenprojekt der Universitat
Graz unter dem Motto ,We work for tomorrow”
wurde das bestehende Corporate Design
erweitert und angepasst.

Dieses Handbuch gibt eine Orientierungshilfe
fur die richtige Verwendung des Logos und
weiterer charakteristischer Gestaltungs-
elemente.

Fir das professionelle Design von Drucksorten,
Dokumentvorlagen, digitalen Flyern und vie-
lem mehr steht die Abteilung Kommunikation
und Offentlichkeitsarbeit zur Verfiigung.
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Tipps fiirs Corporate Design

Das Corporate Design legt die Standards eines einheitlichen Erscheinungsbildes der Universitat Graz nach
auBen und nach innen fest. Ziel ist es, die Marke ,,Uni Graz"” durch Publikationen, Printprodukte und im Internet
noch besser sichtbar zu machen.

Die korrekte Bezeichnung

Bei der ersten Nennung in einem Text
sollte die Langform ,Universitat Graz" ver-
wendet werden. Die korrekte Abkirzung
ist ,Uni Graz"”. Im Englischen verwenden
wir ,University of Graz".

Das richtige Logo

Bei der Verwendung des Uni-Graz-Logos
ist immer auf die richtige Version zu achten.
Die graue Umrandung ist Teil des Logos.

Das Logo nicht verdndern!

An das Logo der Uni Graz angelehnte
Bildmarken bzw. Abwandlungen des
Logos sind nicht erlaubt. Es dirfen auch
nicht einzelne Bestandteile des Logos ver-
wendet oder Zusatze beigefligt werden.

Die Schrift macht es aus

Generell wird Flattersatz dem Blocksatz
vorgezogen. Die Typografie muss gut les-
bar sein und bestimmt den Charakter des
Corporate Designs. Es dirfen ausschlief3-
lich die im Manual aufgezeigten Schriften
verwendet werden. Auf Schrifteffekte und
Schattierungen wird verzichtet.

Ring fiir Forschungsthemen

Der Ring hebt aktuelle Fragen hervor. Er
wird fur Forschungsfragen und Statements
verwendet, die fir eine breite Offentlich-
keit relevant sind. Informationen oder ein
Datum werden nicht im Ring platziert.

Der Claim

Der ,Claim” (Leitsatz) ,We work for tomor-
row"” schafft fur die Universitat Graz einen
Wiedererkennungswert. Er wird mit dem
Universitatslogo kombiniert und darf nicht
alleine stehen.

Bildformat - die richtige Wahl

Damit Bilder optimal fiir den Druck pas-
sen, mussen sie eine Auflésung von 300
dpi in der erforderlichen GréBe aufweisen.
Vorsicht: Fotos fir den Webeinsatz sind
fur den Druck meist ungeeignet.

Auf die Herkunft achten!

Bildmaterial ist urheberrechtlich
geschiitzt. Vor der Verwendung eines
Fotos ist daher immer auf die Herkunft zu
achten. Keine Bilder aus dem Internet
ungefragt verwenden!

Ein gelungener Auftritt im Web

Bei der Benennung der Subdomain ist auf
eine klare, einfache und fir die Offentlich-
keit verstandliche Formulierung zu achten.
Die Webseiten sind nach dem Corporate
Design zu gestalten. Fur IT-Fragen:
servicedesk@uni-graz.at

Hilfe suchen bei Fragen!

Unterstltzung bei allen Fragen rund um
den Einsatz von Logos, Schriften, Bildern
und Inhalten in Print und Web bietet die
Abteilung Kommunikation und Offentlich-
keitsarbeit: grafik@uni-graz.at

CD-Manual Universitat Graz
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Wording

Ein Corporate Wording meint einheitliche
Bezeichnungen, zum Beispiel fir die Universi-
tat selbst.

Der offizielle Name der Universitat ist ,Univer-
sitat Graz"”; , Karl-Franzens-Universitat” ist ein
historischer Name, der nicht mehr genutzt

werden sollte.

Daher bezeichnen wir uns auch als ,Universitat
Graz" und in Kurzform als ,Uni Graz".

Wer wir nicht sind: KF, KFU, KFUG, KF Uni.

Verwendung des Namens und Abklrzungen

Universitat Graz
Uni Graz

Im Englischen

University of Graz
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Wort-Bildmarke

UNI
___GRAZ

Wort-Bildmarke Kurzform
Die eigentliche Bildmarke besteht aus drei Flachen, dem Schriftzug UNI GRAZ und dem

grauen Rand. Sie darf in keinster Weise verédndert oder mit zusatzlichen Elementen versehen
werden.

4r r 4r

Schutzbereich

Bei der Platzierung des Logos mit Bildern, Texten, anderen Logos oder Hintergrund-
flachen in &hnlichem Farbton wie jenem der Umrandung ist ein Schutzbereich einzuhalten.
Dieser betragt auf allen Seiten 4 r, wobei r der Breite des grauen Randes entspricht.

P Download Logovarianten:
® logo.uni-graz.at


https://logo.uni-graz.at

UNIVERSITAT GRAZ

Wort-Bildmarke ohne Organisations- oder Subeinheit

Die Langversion der Wort-Bildmarke darf mit oder ohne Organisations- oder Subeinheit in
der zweiten bzw. dritten Zeile verwendet werden. Voraussetzungen sind die Einhaltung der
MindestgroBe und der vorgegebenen Proportion des Schriftzuges und Bildmarke sowie die
GrofBschreibung der Bezeichnung LJUNIVERSITAT GRAZ"” bzw. ,UNIVERSITY OF GRAZ" in der
richtigen Typografie mit Avenir LT 35 light.

UNIVERSITAT GRAZ

Schutzbereich

Der Schutzbereich der Wort-Bildmarke mit und ohne ,We work for tomorrow” bzw. Instituts-/

Einheitsbezeichnung betrégt auf allen Seiten 4 r, wobei r der Breite des grauen Randes ent-
spricht.

UNIVERSITAT GRAZ

UNIVERSITAT GRAZ

Verwendung als Negativ- bzw. Strichvariante
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UNIVERSITAT GRAZ

T .
INSTItut Tur tnemie UNI

UNIVERSITAT GRAZ

Institut fUr Finanzwissenschaft UNI
und Offentliche Wirtschaft [ GRAZ]

Wort-Bildmarke mit Organisations- oder Subeinheit

Wie die Beispiele zeigen, werden je nach Lange der Bezeichnung die zweite Zeile bzw. die
zweite und dritte Zeile verwendet. Organisations- und Subeinheiten kénnen fir eigene Doku-
mente (z. B. Mitteilungsblatter, Berichte) das Logo selbst als Bilddatei unter Berlcksichtigung
der GréBenvorgaben einflgen.

Sie kdnnen das Logo unter bilderpool.uni-graz.at/f/1330346 in unterschiedlichen Dateiformaten
herunterladen und fir Dokumente die bereitgestellten Downloadvorlagen verwenden.

Finden Sie das Logo Ihrer Organisations- oder Subeinheit nicht vor, bestellen Sie dieses bitte
unter grafik@uni-graz.at.

CD-Manual Universitat Graz 11
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Logo mit Claim ,We work for tomorrow”

Der ,Claim” (Leitsatz) ,We work for tomorrow” schafft fir die Universitat Graz einen Wieder-
erkennungswert. Er wird mit dem Universitatslogo kombiniert. Informationen Uber andere
Verwendungsmoglichkeiten — etwa auf Merchandising-Produkten — erhalten Sie direkt bei den
Grafiker:innen der Abteilung Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit unter

grafik@uni-graz.at.

We work for

tomorrow UNI
I | GRAZ [ay

Kurzform
Logo und Claim bilden eine Einheit. Der Abstand vom Balkenende zum Logo betragt 4,

wobei r der Breite des grauen Randes entspricht. Die Proportionen diirfen bei Skalierung

nicht verandert werden.

We work for

tomorrow UNI
] | GRAZ

Schutzbereich
Der Schutzbereich der Wort-Bildmarke mit Claim betragt auf allen Seiten 4 r, wobei r der

Breite des grauen Randes entspricht.

We work for

tomorrow UNI
]

Verwendung als Strichvariante
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We work for
tomorrow www.uni-graz.at

Langform

UNI
|__GRAZ|

Variante mit variabler Lange des Balkenelements mit oder ohne Webadresse der Universitat.
Die Proportionen des Claims, der Webadresse und des Logos missen bei Skalierung einge-

halten werden. Diese Variante kommt in der FuBzeile zum Einsatz.

We work for
tomorrow www.uni-graz.at

Schutzbereich

Der Schutzbereich der Wort-Bildmarke mit Claim betragt auf allen Seiten 4 r, wobei r der
Breite des grauen Randes entspricht.

UNI
|__GRAZ

We work for
tomorrow www.uni-graz.at

Verwendung als Strichvariante

UNI
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Logo-Anwendung im Uberblick

Wort-Bildmarke Wort-Bildmarke
Kurzversion Langversion
UNIVERSITAT GRAZ
UNI
GRAZ
UNI i}
W UNIVERSITAT GRAZ
Kommunikation und
C)g‘ent\?chk:hgargeit
e generell auf Produkten der Universitat Graz e Zeugnisse
e Publikationen von Kooperationspartner:innen ® Berichte
e bei Stellenanzeigen und Ausschreibungen, die ¢ offizielle Dokumente von Organisationseinheiten
eine kurze Version eines Logos bedingen ¢ bej Publikationen von Kooperationspartner:iinnen
® Social Media, Video, Web ¢ bej Bedarf auch fir Flyer und Plakate etc.
e Merchandising-Produkte
e Position variabel nach den Anforderungen des * Position in Kopfzeile, rechtsbiindig bei
Produkts Dokumenten, Zeugnissen, Berichten bzw. offiziellen
¢ Bei internen Dokumenten, Berichten oder Dokumenten von Organisationseinheiten
Zeugnissen rechtsbiindig in der Kopfzeile * bei Publikationen von Kooperationspartner:innen

variabel

UNIVERSITAT GRAZ

Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit

c
EZ

Titel der Publikation,
auch liber mehrere Zeilen

Subtitel, falls erforderlich

We We
work work
for for
to- to-
mor- mor-
row row
wf) -
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Wort-Bildmarke
mit Claim
Kurzversion

We work for
tomorrow

alle Drucksorten fir Hauptkampagnen der
Universitat Graz

Citylights, Plakate, Flyer, Einladungen etc.
offizielle Geschaftsdrucksorten

der Universitat Graz

Stellenanzeigen und Ausschreibungen
Anzeigen und Werbung

Social Media, Video, Web

Position variabel in Kopf- oder FuBzeile
bevorzugt rechts oben oder rechts unten,
linksbindig maéglich

Teilung bei bestimmten Formaten (z. B. Website),
unter Einhaltung der Proportionen auf derselben
Seite moglich, Freigabe durch die Abteilung fur
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit

Das.Beste
flir unsere
Klei

Jetzt Elementarpadagogik férdern!

"=~ Unterstiitzen Sie das gréfte universitére
Zentrum fiir frihkindliche Padagogik
im deutschsprachigen Raum mit einem
Puzzlestein®. Fir mehr Forschung und
Praxis, die sich ganz den Kleinsten widmet.

N

elementarpaedagogik-foerdern.uni-graz.at

We work for
tomorrow
I

mitit

Wort-Bildmarke
mit Claim
Langversion

We work for
tomorrOW www.uni-graz.at UNI
[ GRAZ]

We work for
tomorrow UNI
[ ] [ GRAZ]

alle Drucksorten fir Hauptkampagnen der
Universitat Graz

Citylights, Plakate, Flyer, Einladungen etc.
Anzeigen und Werbung

Social Media, Video, Web

in der FuBzeile zu positionieren

Der Balken ist in der Lénge variabel, muss aber
immer an das Uni-Graz-Logo anschlieBen
Proportionen missen bei Skalierung beibehalten
werden

Logos von Kooperationenspartner:innen kénnen
darunter stehen.

Bio Health
—

Field of Excellence
University of Graz

Wie
gesund
werden wir
mit 120
sein?

gen fiir die Zukunft.
z.at/we-work-for-tomorrow

We work for
tomorrow UNI
] | GRAZ]

CD-Manual Universitat Graz

15



MindestgroBBe des Logos und des Claim

We work for
tOmOI"I"OW www.uni-graz.at UNI
] | GRAZ|
UNIVERSITAT GRAZ
Kommunikation und
Oﬁent\ichkeittsarbeit -g%
UNIVERSITAT GRAZ
UNI
[~ crAz]
We work for
tomorrow UNI
I GRAZ
MindestgréBe in A4-Dokumenten: 25 mm
UNI
| GRAZ]
UNI
|__GRAZ]
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Bei einer Verkleinerung
unter 15 mm muss die
Webadresse weggelassen
werden.

In einem A4-Dokument muss das Logo
mindestens 25 mm hoch sein. Fir andere
Formate wird es entsprechend verkleinert
oder vergroBert, wobei Kurzform und
Langform ohne Organisations- bzw.
Subeinheit nicht kleiner als 9 mm darge-
stellt werden durfen.

Ubersicht der MindestgréBen

A6 105x 148 mm  Logohdhe 13 mm
A5 148 x210mm  Logohdhe 18 mm
A4 210x297 mm  Logohdhe 25 mm
A3 297 x420 mm  Logohdhe 36 mm
A2 420 x 594 mm  Logohdhe 51 mm
Al 594 x 841 mm  Logohdhe 73 mm

A0 841 x1189 mm  Logohdhe 104 mm



Profilbereiche
Jedem der finf Profilbereich der Universitat
Graz ist ein Sujet zugeordnet.

Folgende Punkte sind bei der Verwendung
dieser Sujets zu beachten:

e Der Abstand zwischen Sujet und Uni-Graz-
Logo betragt 4 r, wobei r der Breite des
grauen Randes entspricht.

e Das Logo entspricht der Héhe des vier-
zeiligen Sujets.

e Das Sujet der Profilbereiche muss immer mit
dem Uni-Graz-Logo gemeinsam verwendet
werden.

e Das Sujet kann gréBer als das Uni-Graz-Logo
dargestellt werden.

¢ Das Sujet darf nicht verzerrt oder verandert
werden.

e Auf eigenen Publikationen eines Profilbe-
reichs kdnnen das Sujet und das Uni-Graz-
Logo auch getrennt voneinander platziert
werden. Auf Fremdprodukten, Sponsoren-
seiten oder in Logoleisten ist nur die kombi-
nierte Variante zuldssig.

L—\ Download Logos Profilbereiche:
© bilderpool.uni-graz.at/f/1330346

Logos Profilbereiche

Climate Change Graz

Field of Excellence m

University of Graz

BioHealth

Field of Excellence m

University of Graz

Complexity of Life in Basic
Research and Innovation

Field of Excellence m

University of Graz

Smart Regulation

Field of Excellence m

University of Graz

Dimensions
of Europe
Field of Excellence [1:7 V4

University of Graz

17
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Anwendungsbeispiel Logo Profilbereich

Dimensions of
Europeanization
—————

Field of Excellence
University of Graz

cordially invites to the talk of

Anna Kryvenko, PhD
siting Research Fellow, Centre for Southeast European Studies)

Time: Tuesday, 28th of June 2022, 4 p.m.
Face: Room 09.24, 2nd floor, HeinrichstraBe 26

tn 2002,

thisin misd,

Intermunl & Marchi -
prach by B Wedsk and ekt of comcpud actaphor theery,

1 ane phvotal n poltical and secial cange

We work for
tomorrow
s

Folder Profilbereiche
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Primarfarben

Die Farbwelt der Universitat Graz ergibt sich
aus dem Logo. Der Einsatz dieser vier Haupt-
farben schafft Wiedererkennung und pragt
das Erscheinungsbild der Universitat.

Diese Farbwirkung wird fur alle zentralen
Produkte zur Aufenkommunikation und aller
Organisationseinheiten der Universitat Graz
eingesetzt.

CMYK 0/15/100/0

RGB 255/213/0

Web #fd500

Pantone 115

Barrierefreie weil3
Schriftfarbe schwarz

CMYK 0/0/0/30

RGB 198/198/198
Web #cbcbed

Pantone Process Black 30%

oder Cool Gray 3C

Barrierefreie
Schriftfarbe

weil3
schwarz

CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0

Web #00000
Pantone Process Black
Barrierefreie weil3
Schriftfarbe schwarz
CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
Web Hf
Pantone White
Barrierefreie weil’
Schriftfarbe schwarz

Farbwelt der Universitat Graz
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Sekundarfarben

Die Sekundarfarben erweitern das Farbspektrum der
Primarfarben. Sie ermdglichen eine Ubersichtliche
Gestaltung von Tabellen, Diagrammen und Infografiken.

CMYK 28/26/0/0 49/46/0/0 31/15/2/0 62/30/4/0
RGB 194/189/223 148/141/195 186/204/232 104/156/206
Web #c2bddf #948dc3 #bacce8 #689cce
Barrierefreie weil3 x] weil3 weif3 weil3
Schriftfarbe schwarz schwarz schwarz schwarz
CMYK 25/0/35/0 45/0/62/0 3/40/40/0 5/70/70/0
RGB 204/226/186 159/203/129 241/174/149 228/104/75
Web #cce2ba #9fcb81 #f1ae95 #e4684b
Barrierefreie weil3 weil3 weil3 weil
Schriftfarbe schwarz schwarz schwarz schwarz
CMYK 0/23/36/0 0/41/63/0 1/5/40/0 2/10/70/0
RGB 251/208/170 246/169/104 255/238/175 255/224/99
Web #fbdOaa #6a968 #ffeeaf #fe063
Barrierefreie x] weil3 x] weil3 x] weil3 x] weil3
Schriftfarbe schwarz schwarz schwarz schwarz
2 farben St
o Gekunda& = C i den
CMYK 0/0/0/15 0/0/0/30 D i Komoineon L el
RGB 227/227/227 198/198/198 mm tarben (gelb: ¢ it fur sic
Web #e3e3e3 #cbcbebd Haupt onnen
grav) \eine steh
Barrierefreie x] weil3 x] weil3 \
Schriftfarbe schwarz schwarz

20 CD-Manual Universitat Graz



Die Typografie ist Teil des Corporate Designs
und muss nicht nur gut lesbar sein, sondern
auch einen bestimmten Charakter zum Aus-
druck bringen.

Der Einsatz der Schriftart ist ein zentrales
Gestaltungselement. Es durfen ausschlieBlich
die hier aufgezeigten Schriftarten verwendet
werden. Auf Schrifteffekte, Schattierungen
und das Mischen mit anderen Schriftarten wird
verzichtet.

Schriftarten fiir den Office-Bereich

NUNITO SANS LIGHT UND NUNITO SANS EXTRABOLD
(Googleschrift, frei fur alle Betriebssysteme verflgbar, auf
den PCs der Universitat Graz vorinstalliert)

P Download Schriftart ,Nunito Sans”:
© bilderpool.uni-graz.at/f/1330341

AVENIR NEXT REGULAR UND AVENIR NEXT BOLD
(Verfugbar Gber MS Office 2019 und Office Cloud 365?)

Fir die Anforderungen im Office-Bereich stehen weitere
Schriftschnitte (italic, bold, semibold etc.) zur Verfligung.

"Vereinzelt kann es vorkommen, dass die Schriftart Avenir Next
nicht im Softwarepaket von MS Office 2019 enthalten ist. In diesem
Fall nehmen Sie bitte die Schriftart Nunito Sans.

2 Das betrifft nur externe Anbieter:innen. Mitarbeiter:innen der Uni-
versitat Graz durfen die MS Office Cloud 365 aus datenschutzrecht-
lichen Griinden beruflich nicht verwenden.

Typografie

We work for
tomorrow UNI
—— GRAZ|

Name/ Instiution
Abteilung

Titel Vorname Nachnamen
Adresse

PLZ Ort

Graz, am 21. Mai 2021

Der Betreff eines Schreibens sollte in einer Zeile gut Platz finden.

Das ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie t R )
um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Sétze »Pangrams. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
Iazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Accfité, die in neveren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind

Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach
Software und Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitélchen, Kerning oder Ligaturen (sehr
pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob
alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburg-
efonts, Rafgenduks und viele mehr,

Mit freundlichen GriiRen

)

t/
Mhria MUsterfray

Universitit Graz
Organisationseinheit | Fachbereich

Titel Vorname Nachname

Adresse, 8010 Graz, Osterreich

+43 (0) 316/ 380-xxx | vorname nachname@uni-graz.at

Seite 1von 2 abteilung uni-graz at

CD-Manual Universitat Graz
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Ausgehend vom Markenprojekt der Universitat
Graz sind die Schriftarten anbei fir die profes-
sionelle grafische Ausarbeitung vorgegeben.

Die Schriftart Avenir (franz. fir “Zukunft”) unter-
mauert den Claim ,We work for tomorrow”.

Ist Avenir LT nicht verflgbar, wére Avenir Next
die geeignete Alternative.

Die Serifenschrift Minion Pro wird besonders
fur FlieBtexte eingesetzt und ist in der Adobe
Cloud enthalten.

Das professionelle Design von Drucksorten,
Dokumentvorlagen, digitalen Flyern und
vielem mehr Gbernimmt die Abteilung
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit:
grafik@uni-graz.at

Schriftarten fiir den Grafik-Bereich

AVENIR LT 95 BLACK

a abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

12345678901"8§%$%&/()=?+#-.,;._™*

Hauptanwendung: Uberschriften und Titel

AVENIR LT 35 LIGHT

a abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901"8$%&/()=+#-.,;._*

rr—

Hauptanwendung: FlieBtext

MINION PRO REGULAR
a abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

12345678901“S$%&/()=2+#-.,;._"*

Hauptanwendung: FlieBtexte, Auszeichnungen und Hervorhebungen

MINION PRO BOLD

A a abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901“S$%&/()=2+#-.,3._"*

Hauptanwendung: Auszeichnungen und Hervorhebungen

Flr weitere gestalterische Anwendungen stehen kursive Schriftschnitte

zur Verflgung.
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Ring als Gestaltungselement

Gestaltungselement zur Wiedererkennung
Der volle Ring wird verwendet, um Forschungs-
fragen, Statements oder den Claim ,We work
for tomorrow” hervorzuheben.

Forschungsfragen und Statements im Ring wer-
den immer in der Schriftart Avenir LT 95 black
formatiert und zentriert positioniert.

In abgewandelter und angeschnittener Form
kann der Ring auBerdem als Stilelement einge-
setzt werden. Auf die korrekte Skalierung ist zu
achten.

Noch eine Frage fiir die Zukunft:

Bricht
Gangsta-
Rap
Gesetze?

/n

P Entscheide
Dich heute

~ fiir Deine
Zukunft!

wJuristisch ist die Grauzone erreicht. | Doch vor
Gericht mach’ ich es mir dann wieder leicht. | Zeig’
mich an und ich 6ffne einen Sekt. | Das ist alles von
der Kunstfreiheit gedeckt.“

So nimmt Rapper Danger Dan satirisch das
Grundrecht auf Kunstfreiheit ins Visier. Antonia
Bruneder befasst sich aus musikwissenschaftlicher
und juristischer Perspektive mit diesem Thema.
Sie diskutiert die Freiheit der Kunst am Beispiel
des deutschsprachigen Gangsta-Rap. Zum einen
sind dessen Texte héufig von rassistischen, frauen-
feindlichen, gewaltverherrlichenden und homo-

e dich fiir das

Registrier cfahren bis

phoben Inhalten geprigt. Zum anderen integrie- meve
ren die Musiker:innen in ihrer Performance die " 45. Mai 201?: t
Justiz bewusst in ihre Gesamtinszenierung. dienzuga“g.uﬂl-gfat-a We wﬂrkfﬂr
J stu tomorrow
I

Antonia Bruneder befasst sich mit den unterschiedlichen
verwaltungs- und verfassungsrechtlichen Aspekten des
Kunstrechts.

a0 We work for
tomorrow UNI
| | GRAZ|
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Sujet Ring mit Claim ,\We work for tomorrow”

Das Sujet von Ring mit Claim, mit Ausnahme
der Darstellung ohne Balken, wird fir werbe-
wirksame Hauptprodukte der Universitat Graz
von der Abteilung fiir Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit eingesetzt. Es findet sich
zum Beispiel auf Fahnen, Roll-ups und
Merchandising.

Aufgrund des Formats ist bei Produkten wie
Fahnen und Roll-ups die Silbentrennung
zulassig.

Der Ring darf in Vollfarbe oder mit Verlauf
dargestellt werden.

Dabei gelten folgende Kriterien:
e Das Sujet Ring mit Claim ist kein Logo und
kann auch nie das Universitatslogo ersetzen!

e Das Sujet darf in keinster Weise verandert
oder verzerrt werden.

24 CD-Manual Universitit Graz
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Das Universitatssiegel

Das Universitatssiegel wird fur offizielle Doku-
mente wie Zeugnisse und Urkunden verwen-
det. AuBerdem kann es in Abstimmung mit
der Abteilung fiir Kommunikation und Offent-
lichkeitsarbeit fir Merchandising-Produkte
genutzt werden. Keinesfalls ist der Abdruck
des Siegels auf Fremdprodukten gestattet.

Dabei gelten folgende Kriterien:
e Das Universitatssiegel ist kein Logo und
kann auch nie das Universitatslogo ersetzen!

e Das Universitatssiegel darf in keinster Weise
veréndert oder verzerrt werden.

e Als MindestgréBBe des Siegels werden
5 cm empfohlen.
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Logos von Sponsor:innen/Kooperationspartner:innen

Logos von externen Kooperationspartner:innen
oder Sponsor:innen kénnen auf Drucksorten
angefihrt werden.

Dabei gelten folgende Kriterien:

¢ Das Logo der Universitat Graz als zentrale
Marke wird immer an prominenter Stelle
positioniert.

e Moglich ist die Verwendung auf Drucksor-
ten wie Flyern, Foldern, Plakaten, Einla-
dungskarten, Broschiiren und Bichern.

¢ Fremdlogos sind am unteren Rand des Pro-
dukts zu positionieren und dirfen maximal
2/3 der Hohe des Uni-Graz-Logos aufweisen.

¢ Bei mehrseitigen Dokumenten sollten
Kooperationslogos auf der letzten Seite
platziert werden.

¢ |dealerweise werden Fremdlogos in
Schwarz-Weil3 verwendet.

Involvement
Day 2024 q’

Initiative fir Vernetzung
und Entrepreneurship

— 14:00-17:30 Uhr
CLUB- UND STARTUP-FAIR 3
Netzwerken, DJ & good Vibes

ab 17:30 Uhr

VENTUREPRENEURSHIP AULA

Keynote von Martin Auer,

Startup Pitches & Buffet

15. Mai
14-21 Uhr

Aula und Innenhof
im Hauptgebaude

der Universitat Graz
Universitatsplatz 3, 8010 Graz

I C Dn S Zentrum fiir Entrepreneurship und
consubing by shudents angewandte Betriebswirtschaftslehre
— —

UNIVERSITAT GRAZ l
GRAZ
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Logos von Organisations- und Subeinheiten

Einige Organisations- und Subeinheiten
verfligen noch Uber ein nicht CD-konformes,
eigenes Logo.

In der Offentlichkeit ist allerdings einzig
die Universitdt Graz als Marke etabliert.
Unabhangig davon erstellte Logos stiften
Verwirrung und sollten deshalb vermieden
werden.

Alte, nicht CD-konforme Logos von
Organisations- und Subeinheiten werden nicht
mehr verwendet.

Bei Produktionen von Kooperations-
partner:iinnen muss die Universitdt Graz mit
einer Version des Uni-Graz-Logos reprasentiert
werden. Fur Organisations- und Subeinheiten
gibt es die Mdglichkeit der Langversion mit
zweiter und dritter Zeile.

CD-Manual Universitat Graz
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Umgang mit grafischen Stérern

Ein Stérer bezeichnet ein grafisches Ele-
ment, das sich deutlich von seiner Umge-
bung abhebt und damit gréfere Aufmerk-
samkeit erzeugt.

Ein weiteres Ziel kann die Animierung zu
einer Reaktion (z. B. Bewirb dich jetzt!)
sein.

¢ Der Storer ist kein Logo und kann
das Uni-Graz-Logo nicht ersetzen.

e Das Uni-Graz-Logo und der Claim dur-
fen nicht vom Stérer verdeckt werden.

e Der Storer kann in unterschiedlichen
Farben und Formen eingesetzt werden.

e Die SchriftgréBe im Storer ist frei
gestaltbar und kann in verschiedenen
Schriftschnitten mit unterschiedlichen
Gewichtungen eingesetzt werden.

e Der Storer sollte mindestens der GrofBe
des Uni-Graz-Logos entsprechen.

Wir empfehlen eine maximale Neigung
von +/-15 % um eine optimale Lesequali-
tat zu erreichen.

Beispiel: Storer ,Bewirb dich jetzt!” (Neigung 15%)

Beispiel: Storer ,,Online ab” (Neigung 10%)

Anwendungsbeispiel Storer

28 CD-Manual Universitit Graz
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Gestaltung von Drucksorten

4. S‘P’(ﬁm\:er P2
6. Oktober 2023
wity

Fur Erstsemestﬁge!

Orlive-Infosessions, Hike bei der
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hr Jobs
g’llse dl;.l denkst! =

(, irb dich jetzt:
I%::'ieremi-grﬂ-at

WAEHEA P OHITNEN POR SAUPFIY
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UNIVERSITATSMUSEEN
DER

UNIGRAZEMUSEUM
UNIVERSITATSPLATZ 3/KG

ni-grazat
SmUSEen.

mrauseumul
universitagt

Mehr Infos e @ e i m
nachhaltigheitstag.uni-grazat  MAKAYS WEEE T S |
Pr © © nataunigraz ok
hia #nata24 Stucdo ooz Taraser GRAZ
T —
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Briefpapier
¢ Bei Briefen wird in der Kopfzeile das

Uni-Graz-Logo mit dem Claim ,We work for

tomorrow” angefihrt. Die Kopfzeile darf
nicht verdndert werden.

e Bezeichnung der jeweiligen Organisations-
und Subeinheit sowie Kontaktdaten kénnen

in der FuBzeile eingefligt werden.

Briefpapier fiir Kooperationen
Fir Aussendungen im Rahmen von Koope-
rationen steht eine eigene Briefvorlage zur

Verfigung. Absenderin ist die Universitat Graz,
daher stehen Logo und Claim in der Kopfzeile.
Die Kopfzeile darf nicht verandert werden. Die
Logos der Kooperationspartner:innen kénnen

in der FuBzeile angefihrt werden.

Wenn Sie Hilfe bendtigen, um lhre Briefvorlage
korrekt einzurichten, wenden Sie sich bitte an

office.communication@uni-graz.at

Office-Vorlagen

We work for
tomorrow UNI
—
Name/ Instiution
Abteilung
Titel Vorname Nachnamen
Adresse
PLZ Ort

Graz, am 21. Mai 2021

Der Betreff eines Schreibens sollte in einer Zeile gut Platz finden.

Das ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten -~ man
nennt diese Séitze »Pangramse. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéité, die in neueren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind.

Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach
Software und Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitélchen, Kerning oder Ligaturen (sehr
pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob
alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburg-
efonts, Rafgenduks und viele mehr.

Mit freundlichen GriBen
/

/Y,

Mhia ostervau

Universitat Graz
Organisationseinheit | Fachbereich

Titel Vorname Nachname
Adresse, 8010 Graz, Osterreich

X +43(0) 316/ 3800 | vormame hachname@uni-graz at
Seite 1von 2 abteilung.uni-graz.at

We work for
tomorrow UNI
—
Name/ Instiution
Abteilung
Titel Vorname Nachnamen
Adresse
PLZ Ort

Graz, am 21. Mai 2021

Der Betreff eines Schreibens sollte in einer Zeile gut Platz finden.

Das ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie ) oder g
um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Sétze »Pangramse. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Accéiité, die in neueren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind

Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach
Software und Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitéichen, Kerning oder Ligaturen (sehr
pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob
alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburg-
efonts, Rafgenduks und viele metr.

Mit freundlichen Grien

Universitét G
Organisationseinheit | Fachbereich
Titel Vorname Nachname

fia Mistertray
dresse, 8010 Graz, Osterreich

‘ g Graza
Adr
+43(0) 316/ 3801 | vorname nachnameGuni-graz at

Seite 1van 2 abtailung.unigraz.at

)

Download der Briefvorlage unter
bilderpool.uni-graz.at/f/1410306
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Kuverts

Auf Kuverts werden Uni-Graz-Logo und
Claim ,We work for tomorrow” links oben
verwendet.

Vorfrankierte Kuverts sind fur die
Versandarten Economy und Priority in den
Formaten B4, C4, C5 und C5/6 in der
Poststelle erhaltlich.

Nahere Informationen zur Abholung
unter:

P https://intranet.uni-graz.at/einheiten/
©  885/Pages/poststelle.aspx

Bendtigen Sie personalisierte Kuverts fur
besondere Anlasse, Einladungen oder
spezielle Anwendungen, setzen Sie sich
bitte mit den Grafiker:innen der
KOMM.Abteilung in Verbindung:
grafik@uni-graz.at

We
tom:

ork for
orrow

)

We work for
tomorrow

We work for
tomorrow
—

N

34 CD-Manual Universitat Graz



mailto:grafik%40uni-graz.at?subject=
https://intranet.uni-graz.at/einheiten/885/Pages/poststelle.aspx

Berichts-Vorlage

Fir Dokumente wie Mitteilungsblatter, Anlei-
tungen oder sonstige Berichte gibt es eine
eigene Word-Vorlage in Deutsch und Englisch
mit unterschiedlichen Formatierungsmaoglich-
keiten.

¢ Als Dokumentenkopf kann entweder das
Uni-Graz-Logo verwendet werden oder die
Langversionen der Wort-Bildmarke (inkl.
Schriftzug ,Universitat Graz" und Bezeich-
nung der Organisationseinheit, siehe
Abschnitt ,Wort-Bildmarke”, Seiten 9 ff.).
Die Logos der Sub- und Organisationsein-
heiten finden Sie unter
bilderpool.uni-graz.at/f/1330411

F

For
stat

e Fur die Anforderungen im Office-Bereich
steht mit der Schriftart Nunito Sans (bzw.
Avenir Next) eine groB3e Auswahl an Schrift-
schnitten (italic, bold, semibold etc.) zur
Verfligung.

Ur die Ausarbeitung
Ihrer Zeugnisse,

mulare, Teilnahmebe-

igungen und weiterer

personalisierter Vorlagen
kontaktieren Sie bitte

grafik@uni-graz.at.

Sie finden die Berichtsvorlage unter UNIVERSITAT GRAZ
bilderpool.uni-graz.at/f/1410301.

fs

Titel der Publikation,
auch liber mehrere Zeilen

Subtitel, falls erforderlich

UNIVERS Ty o s

iCation Title
AN one (ine

, if neceSSary
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PowerPoint-Prasentation

Fir PowerPoint-Prasentationen steht ein
umfangreiches Folienset in Deutsch und
Englisch zur Verfligung.

Zusétzlich zu den Vorlagen finden Sie auch
Videoanleitungen fir die Handhabung der
PowerPoint-Prasentation vor. Mitarbeiter:innen
der Universitat Graz finden die Daten unter
bilderpool.uni-graz.at/f/1330356

Fakten 2023/2024

4.700

12050

Folie mit

We work for
tomorrow
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Herzlichen Dank
fiir lhre
Aufmerksamkeit.
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Visitenkarten

Bei Visitenkarten werden Uni-Graz-Logo und
Claim ,We work for tomorrow” ebenfalls
rechts oben gesetzt. Weiters werden folgende
persoénliche Angaben angefihrt:

1. Titel (optional)

2. Name

. Positionsbeschreibung | Institut/Einrichtung
| Universitat Graz (optional)

. Adresse

. Telefon

. Fax (bei Bedarf)
E-Mail

. Webadresse der Universitét oder der
Subeinheit

w

o NO~ 01 B~

Die Visitenkarten kénnen ein- oder zweispra-
chig bestellt werden. Bei ersterer Variante
kann aus folgenden Designs fur die Riickseite
ausgewahlt werden:

® angeschittener Ring

e Forschungsfrage

QR-Code (z. B. automatische Ubernahme
der Kontaktdaten)

Ring mit Claim

P Bestellung der Visitenkarten unter
© intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/Visitenkarten.aspx

(\‘-

§
e

of

g
Lo

0
otk
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E-Mail-Signatur

Fir E-Mails wird eine einheitliche Signatur
angeboten, die bei Bedarf ergénzt werden
kann. Textbereich, Uni-Graz-Logo und Claim
We work for tomorrow” sind fixe Bestand-
teile. Weitere Zusatze konnen individuell ange-
bracht werden.

Fur E-Mails kann die Avenir Next als Standard-
schriftart verwendet werden. Diese ist im
Lizenzpaket von MS Office 2019 enthalten.

Maria Musterfrau
Position deutsch |

Abteilung deutsch |
Universitat Graz |

Universitatsplatz 3, 8010 Graz

Tel.: +43/(0)316/380-

Web: uni-graz.at

0000

Als Alternative kann eine gleichwertige seri- We work for
fenlose Systemschrift der genutzen Software f in%¢ tomorrow
eingesetzt werden.
SchriftgréfBen des Beispiels:
FlieBtext : Avenir Next, Schriftgréf3e 10,5
Signatur: Avenir Next, SchriftgréBe 10
Die SchriftgréBe kann an die persdnlichen
Anforderungen angepasst werden.
Sie erhalten die Signatur als Vorlage unter
bilderpool.uni-graz.at/f/1410461 bzw. Hilfe, um
diese korrekt im Outlook zu personalisieren,
unter office.communication@uni-graz.at.
ece B Y @ N
Machricht  Optionen @
2 j - Avenir Next  ~ 10 AN | bl liEvEry| =2 | @1 g _h - j v [l Bikder «
Entigen o | F K[l x, ¥ | 2 A B=== Ll ei}!:_;_n Tobebe [t signata
Van: ]
An: E5
Ce: E&
Bee: L__
Betreff:
Was
kann die
Ki?
Maria Musterfrau
Position deutsch |
Abteilung deutsch | Er "
Universitit Graz | . ganzen s.
Universititsplatz 3, 8010 Graz ’gnatur mi Ie ”‘"'e
Tel.: +43/(0)316/380-0000 n Weite,..e
Web: uni-graz.at Z . ormatio
Usdtze kg Nen,
en zy .
We work for duc . m B g
F@&inYe ~2merow h[)echt//che mwee'lsp’el
0 [}
rUc/(hmweise se, ),
Oder Bilder sein
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Social Media Richtlinien

Die Corporate-Design-Richtlinien gelten auch
auf sozialen Medien, um die Wiedererkennung
der Marke Universitat Graz zu garantieren.

Hinweis: Die Universitdt Graz betreibt Social-
Media-Kanale auf allen relevanten Plattformen.

Um eine professionelle und zielgerichtete
Kommunikation zu gewahrleisten, kontaktieren
Sie bitte die Abteilung Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit unter socialmedia@uni-graz.at,
wenn Sie Interesse an einem Auftritt haben.

Social Media

Linked

§

Career Center Uni Graz

Mitarbeiter*innen finden

[T — T T———
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Banner

Zusatzliche Aufmerksamkeit auf Social-Media
Kanalen erzeugen Banner. Sie mussen rechts
oben das Uni-Graz-Logo enthalten. Vorlagen
fir Banner auf den sozialen Medien finden Sie
hier: intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/
Banner.aspx

m Starken zeigen -~

_ Mitarbeiter:innen finden
career Jobportal | Karrieremesse | Inserate | Employer Branding
Center

Career Center Uni Graz

Hochschulen und Universitdten - Graz, Steiermark - 494 Follower:innen

e ) - -
(v Follower:in ) QUUELEICIIZIMTINEEY ( Mehr ;]

Start Info Beitrage Videos
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Wording

e Der Kanal-Name kann frei gewé&hlt werden.

e Der Anzeige-Name muss die Wortmarke
LUni Graz”, ,Universitat Graz" oder
LUniversity of Graz" enthalten.

Die Universitét Graz ist unter folgenden
Namen in der Profilbeschreibung zu erwahnen
bzw. zu verlinken:

Instagram: @universityofgraz

Facebook und LinkedIn: Erwdhnung der
Universitat Graz in der Info

LinkedIn: LinkedIn-Seiten kdnnen nach
Absprache mit der Abteilung fir Kommunika-
tion und Offentlichkeitsarbeit als Fokusseite
des offiziellen Universitat-Graz-Kanals erstellt
werden und scheinen dann als verbundene
Seite auf.

Hashtags

Jedem Posting missen folgende Hashtags
angefiugt werden:

#weworkfortomorrow #unigraz #universityofgraz

Optional kann noch ein eigener Hashtag
ergédnzt werden, der allerdings durchgéangig
und einheitlich verwendet werden muss.

Beispiele:
#botanischergartenunigraz #uniforlife

Foto und Video

Infos zur Foto- und Videoproduktion
finden Sie auf: intranet.uni-graz.at/
einheiten/714/Pages/Foto-Shootings.aspx

4 thinking_law a -

25 1.201 56
Beitrage Follower Gefolgt

REWI Uni Graz

Hochschule und Universitat

@ Rechtswissenschaftliche Fakultit der
@universityofgraz “’ #thinkinglaw
sellit.bio/thinking_law

UNI
|
UNI for LIFE
3.375 ,Gefallt mir"-Angab
Beitrage Info Fotos Videos
Steckbrief

UNI for LIFE bietet als Weiterbildungsinstitution
der Universitdt Graz ein facetlenreiches
Angebot

@) seite - Hochschule und Universitét
. 0316 3801013

4 office@uniforlife.at

@ uniforlife.at

‘* Noch kein Rating (3 Bewertungen) o

Zentrum fiir Wissenschaftsgeschichte
@kliope_unigraz Folgt Dir

Here the team of the Centre for the History of Science @UniGraz tweets.
#kliope #unigraz #historyofscience
Biografie libersetzen

© Graz & wissenschaftsgeschichte.uni-graz.at/de/allgemeine-...
Seit April 2022 bei Twitter
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Social Media Profilbild

Sie kdnnen lhr Profilbild auf lhrem Social-

x Courg
Media-Kanal frei wihlen! $°° co%
Bei Bedarf erstellen wir lhnen gerne ein ¢ f

. . 2
Profilbild im Uni-Graz-Design (siehe rechts). Uni Graz Uni Graz | &

Wir finden zusammen ein Icon, das zu lhrem
Kanal passt, und schicken lhnen das fertige

Profilbild.
Schreiben Sie uns: grafik@uni-graz.at. Q@”
Uni Graz Uni Graz

Anwendungsbeispiel: Social Media Profilbild

Instagram Registrieren

éoo‘ Ceure c% teldersmoot_graz Folgen Nachricht senden  +++
§ %
E § 4 Beitrage 17 Follower 7 Gefolgt
o7
Uni Graz of?

Official Account of the Telders Moot Court Competition Team of the University of Grazo o 1
i i i I -

& voelkerrecht.uni-graz.at{de/ / : -

H BEITRAGE & MARKIERT
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Sie wollen selbst an der Uni Graz dezentrale
Kommunikationsaktivitdten setzen? Daflir
haben wir zusammen mit einer externen Agen-
tur eine Toolbox entwickelt. Sie steht Ihnen als
Erstversion in der uniCLOUD uneingeschrankt
zur Verfigung:

R Social Media Tools
© bilderpool.uni-graz.at/f/1475721

Die Toolbox setzt sich aus verschiedenen
Werkzeugen zusammen: Einem Uberblick iiber
die zentralen und dezentralen Social Media
Kanéle der Uni Graz, Planungs- und Reporting-
tools fir die Organisation von Social Media
Aktivitdten, gestalterischen Vorlagen sowie
einem Berichtswesen zu den zentralen Studie-
rendenmarketing-Aktivitaten. AuBerdem findet
sich in jedem Tool-Ordner ein Erklérungsvideo,
das lhnen den Umgang damit erleichtern soll.
Bitte klicken Sie sich durch die Toolbox-
Ordner, sehen Sie sich die Erklarvideos an und
downloaden Sie, was Sie bendtigen!

Social Media Tools

Gestalterische Vorlage 9:16

INFO
VERANSTALTUNG

Gestalterische Vorlage 4:5

Anmeldefrist

ERASMUS+
12.12.2023-
25.01.2024
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VON IMMANUEL

KANT.
%
%
ALLE
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Video

Richtlinien fiir Videos

Die Richtlinien betreffen folgende Videos:

¢ Videos fur 6ffentlichkeitswirksame Zwecke
(z. B. bei Veranstaltungen, Bewerbung von
Studien an Schulen, Imagevideos, etc.)

e - %
* Videos, die auf dem offiziellen YouTube-Kanal U n |Ver5|ty

der Uni Graz veroffentlicht werden

Deine Reels @ :

¢ Videos, die auf den Screens an der Universitat
abgespielt werden

Videos (vor allem im Hochformat) fir soziale
Medien brauchen kein Logo oder Abspann.

Bei der Einblendung von Grafiken oder Texten
empfehlen wir die Corporate Identity zu nutzen.

Wording Wl Insights ansehen
Die Wortmarke muss erwdhnt werden: e Caiearaiiyotaraz
* Universitat Graz
@
e Uni Graz @

e University of Graz

Logo
¢ Im rechten oberen Bereich wird die
Uni-Graz-Logo-Variante platziert.

® Bei Kooperationen wird das Partner-Logo links
neben dem Uni-Graz-Logo platziert.

Abspann

® Jedes Video muss mit dem ,We work for
tomorrow”-Abspann abschliefen. Dieser
darf nicht verandert werden. Verweise auf
Copyright, Kamera, Ton, Schnitt etc. kénnen
danach noch angefiihrt werden.

e Wenn das von lhnen bendtigte Format nicht
verflgbar ist, schreiben Sie eine Mail an
socialmedia@uni-graz.at.

P Download Abspann:
© bilderpool.uni-graz.at/f/1330376
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Untertitel

Um Barrierefreiheit zu gewéahrleisten,
braucht jedes Video Untertitel in Deutsch
und/oder Englisch (je nach Zielgruppe)

Wenn mdglich, kédnnen diese lUber den
jeweiligen Player erstellt und eingeblendet
werden.

Bei eingebrannten Untertiteln kénnen als
Schriftart Avenir LT, Avenir Next oder Nunito
Sans verwendet werden (siehe Abschnitt
Typographie). Zur besseren Lesbarkeit muss
die Schrift in Schwarz mit bis zu 50 Prozent
Transparenz hinterlegt werden.

Mehr Infos zur Foto- und Videoproduktion
finden Sie auf: intranet.uni-graz.at/
einheiten/714/Pages/Foto-Shootings.aspx
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Website Uni Graz

Der Webauftritt der Uni Graz erstrahlt in neuem,
modernem Design. Fir einen gelungenen
Webauftritt finden Mitarbeiter:innen der Uni Graz
alle notwendigen Informationen rund um Typo3
Support, Schulungstermine, Template-Auswabhl
und hilfreiche Tipps & Tricks unter

Support Website:
typo3support.uni-graz.at/de/

Bei Planung oder Beantragung eines (neuen)
Webauftritts von Sub- und Organisations-
einheiten oder persoénlichen Seiten von
Mitarbeiter:innen auf der Website der Universitat
Graz, steht lhnen die unilT als erste Anlaufstelle
unter servicedesk@uni-graz.at zur Verfigung.

Gerne berat und unterstltzt Sie nach Erstellung
des Websitelinks die Webredaktion unter
website@uni-graz.at bei der Umsetzung.

Website

CD-Manual Universitat Graz
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Digitale Formate im Uberblick

WEBSITE

Bildformate mit einer max. Gréf3e von 1 MB

News-Vorschaubild Image Text Box (2 pro Reihe)

Text & Bild/Medien links/rechts

Premium Header

Eventlisten Element

Bildelement

Kontaktbox

. Informationen und Updates rund um Typo3 unter typo3support.uni-graz.at
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POWERPOINT & INFOSCREEN SOCIAL MEDIA

Facebook/Instagram/LinkedIn/X Posting

Instagram Story/Reel/TikTok
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