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Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit —
Bereich Grafik
Heinrichstrasse 22/2
8010 Graz
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e Visitenkarten
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¢ PowerPoint-Vorlagen
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Warum ein CD-Manual?

Das Corporate Design Manual gehért zur
Corporate Identity — der ,Persénlichkeit”
einer Organisation - und hilft, diese unver-
wechselbar zu présentieren.

Ein koharentes Erscheinungsbild steigert
unmittelbar den Wiedererkennungswert der
Universitat Graz in der Offentlichkeit.

Ausgehend vom Markenprojekt der Universitat
Graz unter dem Motto ,We work for tomor-
row” wurde das bestehende Corporate Design
erweitert und angepasst.

Dieses Handbuch gibt eine Orientierungshilfe
fur die richtige Verwendung des Logos und
weiterer charakteristischer Gestaltungs-
elemente.

Fir das professionelle Design von Drucksor-

ten, Dokumentvorlagen, digitalen Flyern und
vielem mehr steht die Abteilung Kommunika-
tion und Offentlichkeitsarbeit zur Verfiigung.
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Grundsatze des Corporate Designs
-

Das Corporate Design legt die Standards eines einheitlichen Erscheinungsbildes der Universitat Graz nach
auBen und nach innen fest. Ziel ist es, die Marke ,Uni Graz" durch Publikationen, Printprodukte und im Internet

noch besser sichtbar zu machen.

Die korrekte Bezeichnung

Bei der ersten Nennung in einem Text
sollte die Langform ,Universitat Graz" ver-
wendet werden. Die korrekte Abkirzung
ist ,Uni Graz"”. Im Englischen verwenden
wir ,University of Graz".

Das richtige Logo

Bei der Verwendung des Uni-Graz-Logos
ist immer auf die richtige Version zu achten.
Die graue Umrandung ist Teil des Logos.

Das Logo nicht verdndern!

An das Logo der Uni Graz angelehnte
Bildmarken bzw. Abwandlungen des
Logos sind nicht erlaubt. Es dirfen auch
nicht einzelne Bestandteile des Logos ver-
wendet oder Zusatze beigefligt werden.

Die Schrift macht es aus

Generell wird Flattersatz dem Blocksatz
vorgezogen. Die Typografie muss gut les-
bar sein und bestimmt den Charakter des
Corporate Designs. Es dirfen ausschlief3-
lich die im Manual aufgezeigten Schriften
verwendet werden. Auf Schrifteffekte und
Schattierungen wird verzichtet.

Ring fiir Forschungsthemen

Der Ring hebt aktuelle Fragen hervor. Er
wird fur Forschungsfragen und Statements
verwendet, die fir eine breite Offentlich-
keit relevant sind. Informationen oder ein
Datum werden nicht im Ring platziert.

Der Claim

Der ,Claim” (Leitsatz) ,We work for tomor-
row"” schafft fur die Universitat Graz einen
Wiedererkennungswert. Er wird mit dem
Universitatslogo kombiniert und darf nicht
alleine stehen.

Bildformat - die richtige Wahl

Damit Bilder optimal fir den Druck pas-
sen, mussen sie eine Auflésung von 300
dpi in der erforderlichen GréBe aufweisen.
Vorsicht: Fotos fir den Webeinsatz sind
fur den Druck meist ungeeignet.

Auf die Herkunft achten!

Bildmaterial ist urheberrechtlich
geschiitzt. Vor der Verwendung eines
Fotos ist daher immer auf die Herkunft zu
achten. Keine Bilder aus dem Internet
ungefragt verwenden!

Ein gelungener Auftritt im Web

Bei der Benennung der Subdomain ist auf
eine klare, einfache und fir die Offentlich-
keit verstandliche Formulierung zu achten.
Die Websiten sind nach dem Corporate
Design zu gestalten. Fur IT-Fragen:
servicedesk@uni-graz.at

Hilfe suchen bei Fragen!

Unterstltzung bei allen Fragen rund um
den Einsatz von Logos, Schriften, Bildern
und Inhalten in Print und Web bietet die
Abteilung Kommunikation und Offentlich-
keitsarbeit. grafik@uni-graz.at
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Wording

Verwendung des Namens und Abklrzungen

Universitat Graz
Uni Graz

Im Englischen

University of Graz
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Wort-Bildmarke

UNI
___GRAZ

Wort-Bildmarke Kurzform
Die eigentliche Bildmarke besteht aus drei Flachen, dem Schriftzug UNI GRAZ und dem

grauen Rand. Sie darf in keinster Weise verédndert oder mit zusatzlichen Elementen versehen
werden.

4r r 4r

Schutzbereich

Bei der Platzierung des Logos mit Bildern, Texten, anderen Logos oder Hintergrund-
flachen in &hnlichem Farbton wie jenem der Umrandung ist ein Schutzbereich einzuhalten.
Dieser betragt auf allen Seiten 4 r, wobei r der Breite des grauen Randes entspricht.



Wort-Bildmarke

UNIVERSITAT GRAZ

Wort-Bildmarke ohne Organisations- oder Subeinheit

Die Langversion der Wort-Bildmarke darf mit oder ohne Organisations- oder Subeinheit in
der zweiten bzw. dritten Zeile verwendet werden. Voraussetzungen sind die Einhaltung der
MindestgroBe und der vorgegebenen Proportion des Schriftzuges und Bildmarke sowie die

GrofBschreibung der Bezeichnung LJUNIVERSITAT GRAZ"” bzw. ,UNIVERSITY OF GRAZ" in der
richtigen Typografie mit Avenir LT 35 light.

UNIVERSITAT GRAZ

Schutzbereich

Der Schutzbereich der Wort-Bildmarke mit und ohne ,We work for tomorrow” bzw. Instituts-/

Einheitsbezeichnung betrégt auf allen Seiten 4 r, wobei r der Breite des grauen Randes ent-
spricht.

UNIVERSITAT GRAZ

UNIVERSITAT GRAZ

Verwendung als Negativ- bzw. Strichvariante

8 CD-Manual Universitit Graz



Wort-Bildmarke

UNIVERSITAT GRAZ

Institut fur Chemie

UNIVERSITAT GRAZ

Institut fir Bildungsforschung und UNI
Padagoglnnenbildung [ GRAZ
|

Wort-Bildmarke mit Organisations- oder Subeinheit

Wie die Beispiele zeigen, werden je nach Lange der Bezeichnung die zweite Zeile bzw. die
zweite und dritte Zeile verwendet.

Organisations- und Subeinheiten kdnnen fir eigene Dokumente (z. B. Mitteilungsblatter,
Berichte) das Logo selbst als Bilddatei unter Beriicksichtigung der Gré3envorgaben einfligen.

Sie kdnnen das Logo unter https://presse.uni-graz.at/de/wissenswertes/uni-graz-logos/
in unterschiedlichen Dateiformaten herunter laden und fir Dokumente die bereitgestellten
Downloadvorlagen verwenden.

Finden Sie das Logo lhrer Organisations- oder Subeinheit nicht vor, bestellen Sie dieses unter
grafik@uni-graz.at.
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Logo mit Claim ,\We work for tomorrow”

Der ,Claim” (Leitsatz) ,We work for tomorrow” schafft fir die Universitat Graz einen Wieder-
erkennungswert. Er wird mit dem Universitatslogo kombiniert. Informationen Uber andere
Verwendungsmoglichkeiten — etwa auf Merchandising-Produkten — erhalten Sie direkt bei den
Grafiker:innen der Abteilung Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit unter

grafik@uni-graz.at.

We work for

tomorrow UNI
I | GRAZ [ay

Kurzform
Logo und Claim bilden eine Einheit. Der Abstand vom Balkenende zum Logo betragt 4,

wobei r der Breite des grauen Randes entspricht. Die Proportionen diirfen bei Skalierung

nicht verandert werden.

We work for

tomorrow UNI
I | GRAZ|

Schutzbereich
Der Schutzbereich der Wort-Bildmarke mit Claim betragt auf allen Seiten 4 r, wobei r der

Breite des grauen Randes entspricht.

We work for

tomorrow UNI
I

Verwendung als Strichvariante
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Logo mit Claim ,We work for tomorrow”

We work for
tomOI"I"OW www.uni-graz.at UNI
| GRAZ|

Langform

Variante mit variabler Lange des Balkenelements mit oder ohne Webadresse der Universitat.

Die Proportionen des Claims, der Webadresse und des Logos missen bei Skalierung einge-
halten werden.

We work for
tomorrow www.uni-graz.at UNI
| GRAZ|

Schutzbereich

Der Schutzbereich der Wort-Bildmarke mit Claim betragt auf allen Seiten 4 r, wobei r der
Breite des grauen Randes entspricht.

We work for
tOmOrrOW www.uni-graz.at UN'

Verwendung als Strichvariante
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Logo-Anwendung im Uberblick

Wort-Bildmarke
Kurzversion

c
r

Q
b
>
N

e generell auf Produkten der Universitat Graz

e Publikationen von Kooperationspartner:innen

* bei Stellenanzeigen und Ausschreibungen, die
eine kurze Version eines Logos bedingen

® Social Media, Video, Web

e Merchandising-Produkte

e Position variabel nach den Anforderungen des
Produkts

e Beiinternen Dokumenten, Berichten oder
Zeugnissen rechtsbiindig in der Kopfzeile

12 CD-Manual Universitit Graz

Wort-Bildmarke
Langversion

UNIVERSITAT GRAZ

UNI
GRAZ
UNIVERSITAT GRAZ
Institut fiir Bildungsforschung und UNI
P&dagoglnnenbildung GRAZ
Zeugnisse

Berichte

offizielle Dokumente von Organisationseinheiten
bei Publikationen von Kooperationspartner:innen
bei Bedarf auch fur Flyer und Plakate etc.

Position in Kopfzeile, rechtsbiindig bei Doku-
menten, Zeugnissen, Berichten bzw. offiziellen
Dokumenten von Organisationseinheiten

bei Publikationen von Kooperations-
partner:innen variabel

UNIVERSITAT GRAZ

Universitétsbibliothek UNI
Aus- und Fortbildung [~ crAz]

Teilnahmebestatigung

Hiermit bestatigen wir die Teilnahme von

Titel Vorname Nachname

in der Prasenz-Veranstaltung
Job-Rotation, UNISTART-Allgemein, 22. - Durchgang,

am 16.05.2022, von 09:00-13:30

Datum Dauer

Tag. Monat. Jahr xx UE

Mag. Pamela Stiickler
Bibliotheksleiterin




)

Wort-Bildmarke
mit Claim
Kurzversion

We work for
tomorrow UNI
I B

alle Drucksorten fir Hauptkampagnen der
Universitat Graz

Citylights, Plakate, Flyer, Einladungen etc.
offizielle Geschaftsdrucksorten der Universitat
Graz

Stellenanzeigen und Ausschreibungen
Anzeigen und Werbung

Social Media, Video, Web

Position variabel in Kopf- oder FuBzeile
bevorzugt rechts oben oder rechts unten, links-
blindig méglich

Teilung bei bestimmten Formaten (z. B. Website),
unter Einhaltung der Proportionen auf derselben
Seite moglich, Freigabe durch die Abteilung fur
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit

Entscheide
Dich heute
fiir Deine
Zukunft!

ich fur das
B e dich fiir da:
‘;eu%:\_a'hmeverfahren bis.
715, Mai 20192
e nzugang.uni<graz.a e
"’ tomorrow UNI
—

stud

Download Logovarianten:

Wort-Bildmarke
mit Claim
Langversion

We work for

tomorrOW www.uni-graz.at UNI
[ GRAZ]

We work for

tomorrow UNI

alle Drucksorten fir Hauptkampagnen der
Universitat Graz

Citylights, Plakate, Flyer, Einladungen etc.
Anzeigen und Werbung

Social Media, Video, Web

vorrangig in der FuBzeile zu positionieren
Kopfzeile mdglich

Der Balken ist in der Lénge variabel, muss aber
immer an das Uni-Graz-Logo anschlieBen.
Proportionen mussen bei Skalierung beibehalten
werden.

Logos von Kooperationenspartner:innen kénnen
darunter stehen.

Bio Health
——

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

gesund
werden wir
mit 120
sein?

lt Fragen fir die Zukunt

Meh i-graz.at/we-workfor-tomorrow

We work for
tomorrow EEN'
|

https://presse.uni-graz.at/de/wissenswertes/uni-graz-logos/
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MindestgroBe des Logos und des Claim

We work for

tomorrow www.uni-graz.at UNI
| GRAZ
UNIVERSITAT GRAZ
Institut fir Bildungsforschung und
Pédaggog\nnenbi\gdung -E’%
UNIVERSITAT GRAZ
UNI
| _cRAz|
We work for
tomorrow UNI
— GRAZ
MindestgréBe in A4-Dokumenten: 25 mm
UNI
| GRAZ]
UNI
| crAz]

14 CD-Manual Universitst Graz

Bei einer Verkleinerung
unter 15 mm muss die
Webadresse weggelassen
werden.

In einem A4-Dokument muss das Logo
mindestens 25 mm hoch sein. Fir andere
Formate wird es entsprechend verkleinert
oder vergroBert, wobei Kurzform und
Langform ohne Organisations- bzw.
Subeinheit nicht kleiner als 9 mm darge-
stellt werden durfen.

Ubersicht der MindestgréBen

A6 105x 148 mm  Logohdhe 13 mm
A5 148 x210mm  Logohdhe 18 mm
A4 210x297 mm  Logohdhe 25 mm
A3 297 x420 mm  Logohdhe 36 mm
A2 420 x 594 mm  Logohdhe 51 mm
Al 594 x 841 mm  Logohdhe 73 mm

A0 841 x1189 mm  Logohdhe 104 mm



Profilbereiche
Jedem der finf Profilbereich der Universitat
Graz ist ein Sujet zugeordnet.

Folgende Punkte sind bei der Verwendung
dieser Sujets zu beachten:

e Der Abstand zwischen Sujet und Uni-Graz-
Logo betragt 4 r, wobei r der Breite des
grauen Randes entspricht.

¢ Das Logo entspricht der Héhe des vier-zeili-
gen Sujets.

e Das Sujet der Profilbereiche muss immer mit
dem Uni-Graz-Logo gemeinsam verwendet
werden.

e Das Sujet kann gréBer als das Uni-Graz-Logo
dargestellt werden.

¢ Das Sujet darf nicht verzerrt oder verandert
werden.

e Auf eigenen Publikationen eines Profilbe-
reichs kdnnen das Sujet und das Uni-Graz-
Logo auch getrennt voneinander platziert
werden. Auf Fremdprodukten, Sponsoren-
seiten oder in Logoleisten ist nur die kombi-
nierte Variante zuldssig.

P Bestellung der Daten der Sujets unter
C grafik@uni-graz.at

Sujets Profilbereiche

Climate Change Graz

Field of Excellence m

University of Graz

BioHealth

Field of Excellence m

University of Graz

Complexity of Life in Basic
Research and Innovation

Field of Excellence m

University of Graz

Smart Regulation

Field of Excellence m

University of Graz

Dimensions
of Europe
Field of Excellence [1:7 V4

University of Graz
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_Sujets Profilbereiche

Dimensions of
Europeanization
——

Field of Excellence
University of Graz -
cordially invites to the talk of

Anna Kryvenko, PhD
(Visiting Research Fellow, Centre for Southeast European Studies)

Time: Tuesday, 28th of June 2022, 4 p.m.
Place: Room 09.24, 2nd floor, HeinrichstraBe 26

1n2022,

ook

terms of A A Marchi, the di i
proach by R. Wodak and elements of conceptual metaphor theory,
particularly i Kévecses, i

ime. My talk willfocus on the conceptualization of Europe, Euro-

ofthe

‘Department of English, Stockholm University (Sweden). Her gener-

that are pivotal to political and social change.

We work for
tomorrow
E——

Folder Profilbereiche
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Primarfarben

Die Farbwelt der Universitat Graz ergibt sich
aus dem Logo. Der Einsatz dieser vier Haupt-
farben schafft Wiedererkennung und pragt
das Erscheinungsbild der Universitat.

Diese Farbwirkung wird fur alle zentralen
Produkte zur Aufenkommunikation und aller
Organisationseinheiten der Universitat Graz
eingesetzt.

CMYK 0/15/100/0

RGB 255/213/0

Web ffd500

Pantone 115

Barrierefreie weil3
Schriftfarbe schwarz

CMYK 0/0/0/30

RGB 198/198/198
Web cbcbebd

Pantone Process Black 30%

oder Cool Gray 3C

Barrierefreie
Schriftfarbe

weil3
schwarz

CMYK 0/0/0/0
RGB 0/0/0

Web 00000
Pantone Process Black
Barrierefreie weil3
Schriftfarbe schwarz
CMYK 0/0/0/0
RGB 255/255/255
Web Hf
Pantone White
Barrierefreie weil’
Schriftfarbe schwarz

Farbwelt der Universitat Graz
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Farbwelt der Universitat Graz

Sekundarfarben

Die Sekundarfarben erweitern das Farbsprektrum der
Primarfarben. Sie ermdglichen eine Ubersichtliche
Gestaltung von Tabellen, Diagrammen und Infografiken.

CMYK 28/26/0/0 49/46/0/0 31/15/2/0 62/30/4/0
RGB 194/189/223 148/141/195 186/204/232 104/156/206
Web c2bddf 948dc3 bacce8 689cce
Barrierefreie weil3 x] weil3 weif3 weil3
Schriftfarbe schwarz schwarz schwarz schwarz
CMYK 25/0/35/0 45/0/62/0 3/40/40/0 5/70/70/0
RGB 204/226/186 159/203/129 241/174/149 228/104/75
Web cceZba 9fcb81 f1ae95 e4684b
Barrierefreie weil3 weil3 weil3 weil3
Schriftfarbe schwarz schwarz schwarz schwarz
CMYK 0/23/36/0 0/41/63/0 1/5/40/0 2/10/70/0
RGB 251/208/170 246/169/104 255/238/175 255/224/99
Web fbdOaa 162968 ffeeaf ffe063
Barrierefreie x] weil3 X weif3 X weif3 X weil3
Schriftfarbe schwarz schwarz schwarz schwarz
Tipp! hen
= faroen e
o Gekunda& = C i den
CMYK 0/0/0/15 0/0/0/30 D i Komoineon L el
RGB 22712271227 198/198/198 mm tarben (gelb ¢ it for sic
Web e3e3e3 cbcbeb Haupt onnen
grav) \eine steh
Barrierefreie x] weil3 X weil3 \
Schriftfarbe schwarz schwarz
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Typografie

Die Typografie ist Teil des Corporate Designs
und muss nicht nur gut lesbar sein, sondern
auch einen bestimmten Charakter zum Aus-
druck bringen.

Der Einsatz der Schriftart ist ein zentrales
Gestaltungselement. Es durfen ausschlieBlich
die hier aufgezeigten Schriftarten verwendet
werden. Auf Schrifteffekte, Schattierungen
und das Mischen mit anderen Schriftarten wird
verzichtet.

Schriftarten fiir den Office-Bereich

NUNITO SANS LIGHT UND NUNITO SANS EXTRABOLD
(Googleschrift, frei fur alle Betriebssysteme verflgbar, auf
den PCs der Universitat Graz vorinstalliert)

P Download Schriftart ,Nunito Sans”:
© https://fonts.google.com/specimen/Nunito+Sans
AVENIR NEXT REGULAR UND AVENIR NEXT BOLD

(Verfugbar Gber MS Office 2019" und Office Cloud 365?)

Fir die Anforderungen im Office-Bereich stehen weitere
Schriftschnitte (italic, bold, semibold etc.) zur Verfligung.

We work for
tomorrow UNI
—— GRAZ|

Name/ Instiution
Abteilung

Titel Vorname Nachnamen
Adresse

PLZ Ort

Graz, am 21. Mai 2021

Der Betreff eines Schreibens sollte in einer Zeile gut Platz finden.

Das ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie t R )
um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten — man
nennt diese Sétze »Pangrams. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
Iazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Accfité, die in neveren Schrif-
ten aber fast immer enthalten sind

Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalititen. Je nach
Software und Voreinstellungen kdnnen eingebaute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen (sehr
pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob
alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburg-
efonts, Rafgenduks und viele mehr.

Mit freundlichen Griken
"Vereinzelt kann es vorkommen, dass die Schriftart Avenir Next /)
nicht im Softwarepaket von MS Office 2019 enthalten ist. In diesem

Fall nehmen Sie bitte die Schriftart Nunito Sans.

/,
IAA
VA

Méria m:@m,

Universitit Graz
Organisationseinheit | Fachbereich

Titel Vorname Nachname
Adresse, 8010 Graz, Osterreich

2 Das betrifft nur externe Anbieter:innen. Mitarbeiter:innen der Uni-
versitét Graz dirfen die MS Office Cloud 365 aus datenschutzrecht- B
lichen Griinden beruflich nicht verwenden.

CD-Manual Universitit Graz 19
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Typografie

Ausgehend vom Markenprojekt der Universitat
Graz sind die Schriftarten anbei fir die profes-
sionelle grafische Ausarbeitung vorgegeben.

Die Schriftart Avenir (franz. fir Zukunft) unter-
mauert den Claim ,We work for tomorrow”.
Ist Avenir LT nicht verflgbar, wére Avenir Next
die geeignete Alternative.

Die Serifenschrift Minion Pro wird besonders
fur FlieBtexte eingesetzt und ist in der Adobe
Cloud enthalten.

Das professionelle Design von Drucksorten,
Dokumentvorlagen, digitalen Flyern und vie-
lem mehr Gbernimmt die Abteilung
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit:
grafik@uni-graz.at

Schriftarten fiir den Grafik-Bereich

AVENIR LT 95 BLACK

a abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

12345678901"8§%$%&/()=?+#-.,;._™*

Hauptanwendung: Uberschriften und Titel

AVENIR LT 35 LIGHT

a abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901"8$%&/()=+#-.,;._*

rr—

Hauptanwendung: FlieBtext

MINION PRO REGULAR
a abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

12345678901“S$%&/()=2+#-.,;._"*

Hauptanwendung: FlieBtexte, Auszeichnungen und Hervorhebungen

MINION PRO BOLD

A a abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
12345678901“S$%&/()=2+#-.,3._"*

Hauptanwendung: Auszeichnungen und Hervorhebungen

Flr weitere gestalterische Anwendungen stehen kursive Schriftschnitte

zur Verfligung.
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Ring als Gestaltungselement

Gestaltungselement zur Wiedererkennung
Die Abteilung Kommunikation und Offent-
lichkeitsarbeit verwendet den vollen Ring, um
Forschungsfragen, Statements oder den Claim
We work for tomorrow"” hervorzuheben.
Forschungsfragen und Statements im Ring
werden immer in der Schriftart Avenir LT 95
black formatiert und zentriert positioniert.

In abgewandelter und angeschnittener Form
kann der Ring auBerdem als Stilelement einge-
setzt werden. Auf die korrekte Skalierung ist zu
achten.

Wie 4
gesund :
werden wir ED?:ts\clbgﬁg

mit .1 20 - fiir Deine
sein? Zukunft!

i -
istriere dich fil

r das

hmeve ahren bis
i 9:
15. Mai 201
';udier\zuga“g'““H-"raz'at We work for
Die Universitit Graz stellt Fragen fiir die Zukuntt. 3 tomorrow UNI
—

Mehr dazu auf www.uni-graz.at/we-work-for-tomorrow

We work for
tomorrow Wwww.uni-graz.at UNI
] GRAZ
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Sujet Ring mit Claim ,\We work for tomorrow”

Das Sujet von Ring mit Claim, mit Ausnahme
der Darstellung ohne Balken, wird fir werbe-
wirksame Hauptprodukte der Universitat Graz
von der Abteilung fiir Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit eingesetzt. Es findet sich
zum Beispiel auf Fahnen, Roll-ups und Mer-
chandising.

Aufgrund des Formats ist bei Produkten wie
Fahnen und Roll-ups die Silbentrennung
zulassig.

Der Ring darf in Vollfarbe oder mit Verlauf
dargestellt werden.

Dabei gelten folgende Kriterien:

e Das Sujet Ring mit Claim ist kein Logo und
kann auch nie das Universitatslogo ersetzen!

e Das Sujet darf in keinster Weise verandert
oder verzerrt werden.

22 CD-Manual Universitat Graz
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Das Universitatssiegel

Das Universitatssiegel wird fur offizielle Doku-
mente wie Zeugnisse und Urkunden verwen-
det. AuBerdem kann es in Abstimmung mit
der Abteilung fiir Kommunikation und Offent-
lichkeitsarbeit fir Merchandising-Produkte
genutzt werden. Keinesfalls ist der Abdruck
des Siegels auf Fremdprodukten gestattet.

Dabei gelten folgende Kriterien:

e Das Universitatssiegel ist kein Logo und
kann auch nie das Universitatslogo ersetzen!

e Das Universitatssiegel darf in keinster Weise
verandert oder verzerrt werden.

e Wird das Siegel auf Zeugnissen oder Urkun-
den als Wasserzeichen verwendet, muss der
Farbauftrag mindestens 8 Prozent betragen.

e Als MindestgréBe des Siegels werden 5 cm
empfohlen.
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Logos von Sponsor:innen, Kooperationspartner:innen

Logos von externen Kooperationspartner:innen
oder Sponsor:innen kénnen auf Drucksorten
angefihrt werden.

Dabei gelten folgende Kriterien:

e Das Logo der Universitat Graz als zentrale
Marke wird immer an prominenter Stelle
positioniert.

e Moglich ist die Verwendung auf Drucksor-
ten wie Flyern, Foldern, Plakaten, Einla-
dungskarten, Broschiiren und Bichern.

¢ Fremdlogos sind am unteren Rand des Pro-
dukts zu positionieren und dirfen maximal
2/3 der Hohe des Uni-Graz-Logos aufwei-
sen.

e Bei mehrseitigen Dokumenten sollten
Kooperationslogos auf der letzten Seite
platziert werden.

¢ |dealerweise werden Fremdlogos in
Schwarz-Weil3 verwendet.

Dimensions of

Europeanization

—————
Field
Univ

The Aegean Interface
The Easte

Anci
12./13. Dezember 2019

Universitdt Graz, Hérsaal 01.22, Hauptgebaude
Universitatsplatz 3/2, 8010 Graz - Austria

tures

\'wg h
\ L1 '\
i 'l‘ -
A"Hl G'PAZE
DVEN scHs
i We work for
| tomorrow EE'
GIRINZ] s &
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Logos von Organisations- und Subeinheiten

Einige Organisations- und Subeinheiten
verfiigen noch Uber ein eigenes Logo.

In der Offentlichkeit ist allerdings einzig

die Universitidt Graz als Marke etabliert.

Logos von Organisations- und Subeinhei-
ten stiften also eher Verwirrung als
|dentitat und sollten vermieden werden.
Aus diesem Grund werden keine neuen
Logos mehr entwickelt.

Logos von Organisations- und Subeinhei-
ten werden wie Logos von Sponsor:innen
bzw. Kooperationspartner:innen behan-

delt.

Bei Produktionen von
Kooperationspartner:innen muss die
Universitat Graz mit einer Version des
Uni-Graz-Logos reprasentiert werden. Fir
Organisations- und Subeinheiten gibt es
die Méglichkeit der Langversion mit zwei-
ter und dritter Zeile.

CD-Manual Universitat Graz
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Umgang mit grafischen Stoérern

Ein Stérer bezeichnet ein grafisches Ele-
ment, das sich deutlich von seiner Umge-
bung abhebt und damit gréBere Aufmerk-
samkeit erzeugt.

Ein weiteres Ziel kann die Animierung zu -

einer Reaktion (z. B. Bewirb dich jetzt!) Be\N“ “‘
. o z L4

sein. d'\C“ ‘e“

¢ Der Storer ist kein Logo und kann
das Uni-Graz-Logo nicht ersetzen.

e Das Uni-Graz-Logo und der Claim dir-
fen nicht vom Storer verdeckt werden.

e Der Storer kann in unterschiedlichen
Farben und Formen eingesetzt werden.

e Die SchriftgréBe im Stérer ist frei
gestaltbar und kann in verschiedenen
Schriftschnitten mit unterschiedlichen
Gewichtungen eingesetzt werden.

er
o Der Storer sollte mindestens der GroRe ; s A.SePtemb
i - Online @
des Uni-Graz-Logos entsprechen. mpus
Am 2T Sktober
Wir empfehlen eine maximale Neigung 25 September

von +/-15 % um eine optimale Lesequali-
tat zu erreichen.
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Umgang mit grafischen Stérern

Entscheide
Dich heute
fiir Deine

Zukunft!

We work for
tomorrow
— GRAZ

Dimensions of D E R

Europeanization

e
Field of Excellence S ‘ 4
University of Graz

THE CLUSTER "KNOWLEDGE TRANSFER AND
CONCEPTS OF EUROPE" OF THE FIELD OF
EXCELLENCE ONS OF EUROI ON
cordially invites to the talk of

Anna Kryvenko, PhD
(Visiting Research Fellow, Centre for Southeast European Studies)

CONCEPTUALIZING AND METAPHORIZING EUROPE IN

CONTEMPORARY UKRAINIAN POLITICAL DISCOURSE

‘Time: Tuesday, 28th of June 2022, 4 p.m.
Place: Room 09.24, 2nd floor, HeinrichstraBe 26

1n 2022, Ukraine has been making headlines not only s the objec

le armed g

son 3"
xion &
ot
oo o
D et
cuoreion®
0P grar

Dr Kryvenkois a chiefcon

We work for
tomorrow
I

ry both befoe and after 24

VERLANGERT
BIS

3112,
2023

UNIGRAZ&@MUSEUM
& UNIVERSITATSPLATZ 3/KG
8010 GRAZ

UNIVERSITATSMUSEEN

UNI
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Gestaltung von Drucksorten

28
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Gestaltung von Drucksorten
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Gestaltung von Drucksorten

UNIVERSITATSMUSEEN
HANS GROSS KRIMINALMUSEUM

The Sound
of Crime

UNIVERSITATSMUSEEN

Di. 14.06.2022 | 19:00 Uhr
Hérsaal HS 15.06 | Resowi
UniversitatsstraBe 15 F/EG, 8010 Graz

0316/380-6514 bzw. 0316/380-3363

-oraz. UNIGRAZ@MUSEUM
bimkirseBu gt Ve work for We work for
Lkl ra “ AUSSTELLUNGSEROFFNUNG omorrow
o 19.05.2022/19 UHR EE———

GEWACHSHAUSFOHRUNGEN FOR GRUPPEN

ANMELOUNG |
st
Py
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Gestaltung von Drucksorten

For Doctoral Candidates

WINTER TERM
2020/21

How can
curiosity be-
come a’pro-

fession?

Pl

We work for
tomorrow www.uni-graz.at
et Si s

N ————

CD-Manual Universitit Graz =~ 31



Office-Drucksorten

Briefpapier

¢ Bei Briefen wird in der Kopfzeile das
Uni-Graz-Logo mit dem Claim ,We
work for tomorrow"” angefihrt. Die
Kopfzeile darf nicht verandert werden.

® Bezeichnung der jeweiligen Organisa-
tions- und Subeinheit sowie Kontakt-

daten kdnnen in der FuBzeile eingefigt

werden.

Briefpapier fiir Kooperationen
Fir Aussendungen im Rahmen von
Kooperationen steht eine eigene Brief-

vorlage zur Verfigung. Absenderin ist die

Universitat Graz, daher stehen Logo und
Claim in der Kopfzeile. Die Kopfzeile darf
nicht verdndert werden. Die Logos der
Kooperationspartner:innen kénnen in der
FuBzeile angefiihrt werden.

Wenn Sie Hilfe benétigen, um lhre Brief-
vorlage korrekt einzurichten, wenden Sie
sich bitte an
office.communication@uni-graz.at

We work for
tomorrow
—
Name/ Instiution
Abteilung
Titel Vorname Nachnamen
Adresse
PLZ Ort

Der Betreff eines Schreibens sollte in einer Zeile gut Platz finden.

ten aber fastimmer enthalten sind.

efonts, Rafgenduks und viele mehr.

Mit freundlichen GriiBen

e
Méria Musterfray.

I

Graz, am 21. Mai 2021

Das ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie
aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves,
um Schriften zu testen. Manchmal Sitze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Satze »Pangrams«. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Accérité, die in neueren Schrif-

Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach
Software und Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitélchen, Kerning oder Ligaturen (sehr
pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob
alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburg-

Universitat Graz
Organisationseinheit | Fachbereich

Titel Vorname Nachname

Adresse, 8010 Graz, Osterreich

i +43 (0) 316/ 380-xxx | vorname nachname@uni-graz at
Seite 1von 2 abteilung uni-graz at

Name/ Instiution
Abteilung

Titel Vorname Nachnamen
Adresse

PLZOrt

We work for
tomorrow UNI
—

Graz, am 21. Mai 2021

Der Betreff eines Schreibens sollte in einer Zeile gut Platz finden.

Das ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie

aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie

oder

um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man
nennt diese Sétze »Pangramse. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the
lazy old dog. Oft werden in Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL®
and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen

In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Acceiité, die in neueren Schrif-

ten aber fast immer enthalten sind.

Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind OpenType-Funktionalitten. Je nach
Software und Voreinstellungen kénnen eingebaute Kapitlchen, Kerning oder Ligaturen (sehr
pfiffig) nicht richtig dargestellt werden. Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob
alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie Hamburg-

efonts, Rafgenduks und viele mehr.

Mit freundlichen Griigen

naéu‘s\e\mau ,
l ot Grazm

Seite 1van 2

Universitét Graz
Organisationseinheit | Fachbereich

Titel Vorname Nachname

Adresse, 8010 Graz, Osterreich

+43 (0) 316/ 380-xxx | vorname nachname@uni-graz at
abteilung uni-graz.at

P Download der Briefvolage unter
®

https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/Briefvorlage.aspx
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Office-Drucksorten

Kuverts

Auf Kuverts werden Uni-Graz-Logo
und Claim ,We work for tomorrow”
links oben verwendet.

Vorfrankierte Kuverts sind fur die
Versandarten Economy und Priority in
den Formaten B4, C4, C5 und C5/6 in
der Poststelle erhéltlich.

Nahere Informationen zur Abholung
unter:

P https://intranet.uni-graz.at/
©  cinheiten/885/Pages/poststelle.aspx

Folgende StandardmaBe sind als
Druckvorlage verfiigbar: _—

e Céb-Kuvert 162 x 110 mm —_
C5/6-Kuvert 220 x 110 mm
Cé6/5-Kuvert 229 x 114 mm
C5-Kuvert 229 x 162 mm
C4-Tasche 324 x 229 mm

Bendtigen Sie Kuverts fir besondere
Anlasse, Einladungen oder spezielle
Anwendungen, setzen Sie sich bitte
mit den Grafiker:innen in Verbindung:
grafik@uni-graz.at

k fo

We wark for
omorrow N
—

We work for
tomorrow | _uw
—

P Download der Druckdaten fiir Kuverts unter
C) https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/Kuverts.aspx
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Office-Drucksorten

Visitenkarten
Bei Visitenkarten werden Uni-Graz-Logo und
Claim ,We work for tomorrow” ebenfalls >
rechts oben gesetzt. Weiters werden folgende \ﬂ&
x°‘°

personliche Angaben angefihrt:

1. Titel (optional)

2. Name

3. Positionsbeschreibung | Institut/Einrichtung
| Universitat Graz (optional)

. Adresse

. Telefon

. Fax (bei Bedarf) ‘
E-Mail e

. Webadresse der Universitét oder der
Subeinheit

o NO~ 01 B~

Die Visitenkarten kénnen ein- oder zweispra-
chig bestellt werden. Bei ersterer Variante
kann aus folgenden Designs fur die Rickseite
ausgewahlt werden:

13
¢ angeschittener Ring \NOQ“}:“‘
W
e Forschungsfrage he
e QR-Code (z. B. automatische Ubernahme o
der Kontaktdaten) wegi’,’«”

¢ Ring mit Claim - i

Wie viel
Recht

anchs Ain

We work for
tomorrow

P Bestellung der Visitenkarten unter
© https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/Visitenkarten.aspx

34 CD-Manual Universitat Graz


https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/Visitenkarten.aspx

Berichts-Vorlage
Fir Dokumente wie Mitteilungsblatter, Anlei-

tungen oder sonstige Berichte gibt es eine
eigene Word-Vorlage mit Grundformatierung
und Dokumentenkopf, den jede Organisati-
onseinheit adaptieren kann.

Als Kopf kann entweder das Uni-Graz-Logo
verwendet werden oder die Langversionen
der Wort-Bildmarke (inkl. Schriftzug ,Univer-
sitdt Graz” und Bezeichnung der Organisa-
tionseinheit, siehe Abschnitt ,Wort-Bildmar-
ke", Seiten 7 ff.).
Die Logos der Sub- und Organisationsein-
heiten finden Sie unter https://intranet.uni-
graz.at/einheiten/714/Pages/Logo-
Organisations--und-Subeinheiten.aspx
Um ein vorhandenes Dokument an das neue
Design anzupassen, mussen Sie lediglich
das Logo aktualisieren und die Schriftart
andern.
Fir die Anforderungen im Office-Bereich
steht mit der Schriftart Nunito Sans (bzw.
Avenir Next) eine groBe Auswahl an Schrift-
schnitten (italic, bold, semibold etc.) zur

Verfligung.
Im Intranet finden Sie die Berichtsvorlage unter
https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/

Berichtsvorlage.aspx

Bendtigen Sie Hilfe, um lhre Worddokumente
korrekt zu personalisieren, wenden Sie sich

bitte an grafik@uni-graz.at

Fir die Ausarbeitung

lhrer Zeugnisse, For- ‘
mulare, Teilnahmebestati- i don s it i
gungen und weiterer per- ..
ierter Vorlagen
kontaktieren Sie bitte

sonali

Office-Drucksorten

UNIVERSITAT GRAZ
Dekanat der Katholisch-
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Dies ist ein Typoblindtext.

An ihm kann man sehen, ob alle
Buchstaben da sind und wie sie aussehen.

Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal
ts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen. Manchmal Satze,

benutzt man Worte wie Hamburgefon
die alle Buchstaben des Alphabets entt
Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old dog, Oft werden in Typoblindtexte auch
fremdsprachige Satztelle eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen
Sprachen zutesten. In Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrit gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit 1975
fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem Jahr 2034 Zahien in 86 der

iten - man nennt

Texte zur Pficht werden
Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 € oder 368 $ bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcété,

die in neueren Schiiften aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes Feld sind
OpenType-Funktionalitaten. Je nach Software und Voreinstellungen konnen eingebaute Kapitaichen, Kerning oder

Ligaturen (sefr pfifig) nicht richtig dargestellt werden.

Dies ist ein Typoblindtext.
‘Anihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte
‘wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen.
Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man nennt diese Satze »Pangramss. Sehr
bekannt st dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old dog.
[AVAIL® and Wefox™ are testing
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Dies ist ein Typoblindtext.

Dies ist ein Typoblindtext.
An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal be-

nutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu
testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten - man nennt diese
Siitze »Pangramsc. Sehr bekannt ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old
dog. Oft werden in auch Satzteile eing: ®and
Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen. In
Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonstrandum. Seit
1975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach TypoGb. 204 § ab dem
Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden. Nichteinhaltung wird mit bis zu 245 €
oder 368 § bestraft. Genauso wichtig in sind mittlerweile auch Agcéité, die in neueren

Feld sind OpenType-Funktionalitaten. Je nach Software und Voreinstellungen kénnen ein.
gebaute Kapitalchen, Kerning oder Ligaturen (sehr piffig) nicht richtig dargestellt
werden Dies ist ein Typoblindtext. An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind

Dies ist ein Typoblindtext.

« Anihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen.

Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts, Rafgenduks oder Hand-

gloves, um Schriften zu testen. Manchmal Sétze, die alle Buchstaben des

Alphabets enthalten - man nennt diese Sétze »Pangramse. Sehr bekannt ist

dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old dog. Oft werden in Typo:

Blindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL® and Wefox™

aretesting aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen Sprachen zu testen.
Lateinisch sieht zum Beispiel fast jede Schrift gut aus. Quod erat demonst-

Hu

975 fehlen in den meisten Testtexten die Zahlen, weswegen nach Ty-
204§ ab dem Jahr 2034 Zahlen in 86 der Texte zur Pflicht werden

lerweile auch Agcéiité, die in neueren Schriften aber fast immer ent-

Schriften aber fast immer enthalten sind. Ein wichtiges aber schwierig zu integrierendes

<ndes Feld sind OpenTy pe-Funktio
[ellungen kénnen eingebaute
" pfifig) nicht richtig dargestelit we.

2n sehen, ob alle Buchstaben q

[ehen: ob alle Buchstaben da sind ung
e wie Hamburgefonts, Rafgenduks
rrr:\a"acvr;:an sehen, ob alle Buchstaben
e wie Hamburgefon(ﬁ, Rafgen-
nchmal Séitze, die alle Buchstaben dg
Igrams«. Sehr bekannt ist dieser: Tbees
verden in Typoblindtexte auch fromy.
#re testing aussi la Kerning), um gie
(:v sns;( zum Beispiel fast jede Schrift
N in den meisten Testtexte i
034 Zahlen in 86 der TexleeerdPeﬂi:T

grafik@uni-graz.at.
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PowerPoint-Prasentation

Fir PowerPoint-Prasentationen steht ein
Folienset zur Verfligung.

Die Vorlage zum Download hat das Seitenver-
haltnis 16:9, was dem aktuellen Standard im
PowerPoint sowie aller neuer Monitore ent-
spricht. Moderne Beamer zeigen diese Folien
in Full-HD-Qualitat.

Tipps und Tricks fir eine gelungene Power-
Point-Prasentation sowie Anleitungen fir die
Handhabung der Vorlage sind ebenfalls im
Intranet unter https://intranet.uni-graz.at/
einheiten/714/Pages/powerpoint-praesentationen.
aspx zu finden.

Folie fiir
besondere
Gedanken

==Wework for
tomorrow

Hier steht uie pezeiciiiung
des nichsten Kapitels in der

Nt . o
Hier steht eine beispielhafte i

zweizeilige Headline, kurz und knapp =

Verkou

Das Beispielprojekt auf einen Blick

fern der
i - tor den Wortbergen: .
it hinten, hinter . i
WEZEr\/nkaHen und Konsonantien \‘eb;n
Jokalien. :
1éTi:dtexte. Abgesch\edenyvohg:: ;\e e
Buchstabhause? an der Kiste ]
hozeans:
nes grofen SPreC LR
e denfl’\e&(durch\hren I o
narnensDu " o E“Regghallenl
i dem einem ot
e o efliegen Nicht Dagranber
1atisch ; :

ele] ktion
tene . iaen Interpu™
gebra o igen . o ge{adezu
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Fir E-Mails wird eine einheitliche Signatur
angeboten, die bei Bedarf ergénzt werden
kann. Textbereich, Uni-Graz-Logo und Claim
We work for tomorrow” sind fixe Bestand-
teile. Weitere Zusatze, wie im Beispiel anbei,
kénnen angebracht werden. Die Signatur soll
nicht Uberladen sein.

Fur E-Mails kann die Avenir Next als Standard-
schriftart verwendet werden. Diese ist im
Lizenzpaket von MS Office 2019" enthalten.

E-Mail-Signatur

Maria Musterfrau
Postition deutsch |

Abteilung deutsch |
Universitat Graz |

Universitatsplatz 3, 8010 Graz
Tel.: +43/(0)316/380-0000
Web: https://uni-graz.at

Als Alternative kann eine gleichwertige seri- We work for
fenlose Systemschrift eingesetzt werden. O Wain somorrow
SchriftgréBen des Beispiels:
FlieBtext : Avenir Next, Schriftgréf3e 10,5 Ere:x
Signatur: Avenir Next, SchriftgréBe 10 sig"atu,-zen Sie Ih,
mj €
Inf, Y]
. . . Zuss Ormay:  lter,
Die SchriftgroBe kann an die persdnlichen :Satze c.),m:"at: Nep, <
Anforderungen angepasst werden. D uch rechyy;, <YM Bg;
r uckp;, .Ch Hin 'Spig/
. . . Se,‘n. S (SI1Y od, @lSe,
Sie erhalten die Signatur als Vorlage unter de  Solltey, o Bilde,
https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/ rs’gnatu U”l‘erha/b
Email-Signatur.aspx bzw. Hilfe, um diese Wery <lerg
korrekt im Outlook zu personalisieren, unter
office.communication@uni-graz.at
Nachricht  Optionen @
= Q'D, AvenirNext v 10 < A A A EviZe EE g @J E-jav @v B r v
Senden Enflgen o, F K U b x, ¥ £vA. E=== a"Dfi(;‘im BI“L'i‘:\;E" Tabells [ signatur
Von: T T oo <
An: ) max.mustermann@uni-graz.at E5
Ce: 5

Betreff:

Betreff des Schreibens

Sehr geehrter Herr Mustermann!

Das istein Tvoobhndlext An ihm kann man sehen, ob alle Buchstaben da sind und wie sie aussehen. Manchmal benutzt man Worte wie
dal

Rafe duks oder H.

, um Schriften zu testen. Manchmal Satze, die alle Buchstaben des Alphabets enthalten -

' Vereinzelt kann es vorkommen, dass
Avenir Next nicht im Softwarepaket von
MS Office 2019 enthalten ist. In diesem

O ¥ain

man nennt diese Sitze »Pangrams«. Sehr bekamm ist dieser: The quick brown fox jumps over the lazy old dog. Oft werden in
Typoblindtexte auch fremdsprachige Satzteile eingebaut (AVAIL® and Wefox™ are testing aussi la Kerning), um die Wirkung in anderen
Sprachen zu testen.

Mit freundlichen GriiBen
Maria Musterfrau

Maria Musterfrau

Postition deutsch |

Abteilung deutsch |
Universitat Graz |
Universitatsplatz 3, 8010 Graz

Tel.: +43/(0)316/380-0000
Web: https://uni-graz.at

We work for
tomorrow UNI
—

Bitte denken Sie an die Umwelt, bevor Sie dieses E-Mail drucken. Danke!
Please consider the environment before printing this e-mail. Thank you!

Fall nehmen Sie bitte die Schriftart
Nunito Sans.
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Social Media

Die Corporate-Design-Richtlinien gelten auch
auf sozialen Medien, um die Wiedererkennung
der Marke Universitat Graz zu garantieren.

Hinweis: Die Universitat Graz betreibt Social-
Media-Kanale auf allen relevanten Plattformen.

Um eine professionelle und zielgerichtete
Kommunikation zu gewahrleisten, kontaktieren
Sie bitte die Abteilung Kommunikation und
Offentlichkeitsarbeit unter socialmedia@uni-graz.at,
wenn Sie Interesse an einem Auftritt haben.

Linked[]  woev  cssrcomeruncaz = B o

Verbundene Seiten

ik Stéirken zeigen =
4 Mitarbeiter*innen finden
Career

Ceniter ! Sebporta Karieremesse| inserate| EmployerBranding

Career Center Uni Graz
He sen

o ark - 327 Followecinnen

Uper uns

baim Sprung ins Barufclobeon.

und vereinbaren Sielhven Beratungstermin.

Komtake:

+43 (01316 3801039

careercenter(atjuni-graz.at
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Social Media

Banner

Zusétzliche Aufmerksamkeit auf Social-Media

Kanalen erzeugen Banner. Sie mussen rechts

oben das Uni-Graz-Logo enthalten. Vorlagen

fir Banner auf den sozialen Medien finden Sie
hier: https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/

Pages/Banner.aspx

(=
4

Q)
Fd
>
N

Mitarbeiter:innen finden

Jobportal | Karrieremesse | Inserate | Employer Branding

M & Starken zeigen |~

Career
Center

Career Center Uni Graz

Hochschulen und Universitdten - Graz, Steiermark - 494 Follower:innen

/'7-' - _f" -"_
(_ v Follower:in :ZI Website besuchen & VI TS

Start Info Beitrage Videos
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Social Media

Wording

e Der Kanal-Name kann frei gewé&hlt werden.

e Der Anzeige-Name muss die Wortmarke
LUni Graz”, ,Universitat Graz" oder
LUniversity of Graz" enthalten.

Die Universitét Graz ist unter folgenden
Namen in der Profilbeschreibung zu erwahnen
bzw. zu verlinken:

Instagram: @Quniversityofgraz
Twitter: Qunigraz

Facebook und LinkedIn: Erwdhnung der
Universitat Graz in der Info

LinkedIn: LinkedIn-Seiten kénnen nach
Absprache mit der Abteilung fir Kommunika-
tion und Offentlichkeitsarbeit als Fokusseite
des offiziellen Universitat-Graz-Kanals erstellt
werden und scheinen dann als verbundene
Seite auf.

£ thinking_law a -

25 1.201 56

Beitrage Follower Gefolgt

REWI Uni Graz

Hochschule und Universitat

@ Rechtswissenschaftliche Fakultat der
@universityofgraz " #thinkinglaw
sellit.bio/thinking_law

€

UNI

FOR
LIFE EE
UNI for LIFE
3.375 ,Gefallt mir"-Angab
Beitrige Info Fotos Videos
Steckbrief

UNI for LIFE bietet als Weiterbildungsinstitution
der Universitat Graz ein facettenreiches
Angebot

0 Seite - Hochschule und Universitat
%, 0316 3801013

=4 office@uniforlife.at

@ unifarlife.at

‘* Noch kein Rating (3 Bewertungen) o

Biografie libersetzen

© Graz & wi
Seit April 2022 bei Twitter

Zentrum fiir Wissenschaftsgeschichte
@kliope_unigraz Folgt Dir

Here the team of the Centre for the History of Science @UniGraz tweets.
#kliope #unigraz #historyofscience

ssenschaftsgeschichte.uni-graz.at/de/allgemeine-...
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Social Media

Hashtags

Jedem Posting missen folgende Hashtags
angeflugt werden:

#weworkfortomorrow #unigraz #universityofgraz

Optional kann noch ein eigener Hashtag
ergadnzt werden, der allerdings durchgéangig
und einheitlich verwendet werden muss.

Beispiele:
#botanischergartenunigraz #uniforlife

Auf Twitter kann aufgrund der begrenzten
Zeichenzahl auf die Hashtags verzichtet
werden.

Einversténdniserklarung

Werden Videos auf Social-Media-Kanalen (You-
Tube, Instagram, Facebook etc.) verdffentlicht,
sollte das Einverstandnis der darin zu sehen-
den Personen schriftlich eingeholt werden.

Eine Vorlage dafir finden Sie auf
https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/Pages/
Einverstindniserkldrung.aspx.
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Video

Giiltigkeitsbereich

Die Richtlinien betreffen folgende Videos:

¢ Videos fur 6ffentlichkeitswirksame Zwecke
(z. B. bei Veranstaltungen, Bewerbung von
Studien an Schulen, Imagevideos, etc.)

¢ Videos, die auf dem offiziellen YouTube-Kanal
der Uni Graz veroffentlicht werden

® Videos, die auf den Screens an der Universitat
abgespielt werden

Videos (vor allem im Hochformat) fir soziale
Medien brauchen kein Logo oder Abspann.

Bei der Einblendung von Grafiken oder Texten
empfehlen wir die Corporate Identity zu nutzen.

Wording

Die Wortmarke muss erwahnt werden:
e Universitat Graz

e Uni Graz

e University of Graz

Logo

® |Im rechten oberen Bereich wird die
Uni-Graz-Logo-Variante platziert.

® Bei Kooperationen wird das Partner-Logo links
neben dem Uni-Graz-Logo platziert.

Abspann

e Jedes Video muss mit dem ,We work for
tomorrow”-Abspann abschlieen. Dieser
darf nicht verandert werden. Verweise auf
Copyright, Kamera, Ton, Schnitt etc. kénnen
danach noch angefiihrt werden.

e Wenn das von lhnen bendtigte Format nicht
verflgbar ist, schreiben sie eine Mail an
socialmedia@uni-graz.at.

Download Abspann:

E(b https://presse.uni-graz.at/de/wissenswertes/
corporate-design/
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e universityofgraz

@ Das ist die Uni Graz! @ ..

Q kf_memes_ und 8 weitere Personen haben das
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® O

Stefanie HG
Klimaforscherin a
'zt Unternehmen oder
Carbon Management
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Untertitel

e Um Barrierefreiheit zu gewahrleisten,
braucht jedes Video Untertitel in Deutsch
und/oder Englisch (je nach Zielgruppe)

e Wenn méglich kdnnen diese Gber den
jeweiligen Player erstellt und eingeblendet
werden.

¢ Bei eingebrannten Untertiteln kénnen als
Schriftart Avenir LT, Avenir Next oder Nunito
Sans verwendet werden (siehe Abschnitt
Typographie). Zur besseren Lesbarkeit muss
die Schrift in Schwarz mit bis zu 50 Prozent
Transparenz hinterlegt werden.

Einversténdniserklarung

¢ Fir Videoproduktionen sollten handelnde
Personen eine urheberrechtliche und eine
datenschutzrechtliche Einwilligung unter-
schreiben.

e Fir Videos und Fotos, die auf Social-Media-
Kanalen (YouTube, Instagram, Facebook
etc.) veroffentlicht werden, muss aus daten-
schutzrechtlicher Sicht zudem die Einwilli-
gung zur Datentibermittlung in das Drittland
vorliegen.

Vorlagen fur diese Einverstandniserklarungen
sowie fir eine Datenschutzerklérung finden Sie
auf https://intranet.uni-graz.at/einheiten/714/
Pages/Einverstindniserkldrung.aspx.

Sie kénnen diese Dokumente an lhre Bedurf-
nisse anpassen. Wenden Sie sich bitte bei
urheberrechtlichen Fragen an roabt@uni-graz.at,
bei datenschutzrechtlichen Fragen an
datenschutz@uni-graz.at.

Video
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